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O MEME COMO VIRALIZADOR DE CULTURA E INFORMACAO
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Resumo: No mundo digital, quando uma informacdo é compartilhada de forma
massiva e acaba virando assunto debatido por todos, € denominado de meme. No
jornalismo, o termo é algo recente, mas vem ganhando espago em portais de noticia.
Utilizando como referencial tedrico Benjamin Abdala Janior (1995) e Luiz Gonzaga
Motta (2017), esta pesquisa aponta como virais da internet deixaram de fazer parte
de uma cultura digital trash para se tornar ferramentas de estratégia comunicativa.
Desta forma, o estudo também visa mapear como essa estratégia comunicativa
acaba inserida em meio as noticias para provocar efeitos de real e de sentidos nos
leitores. A artigo utiliza de pesquisa bibliogréfica e de um estudo de caso para
andlise de matéria postada no Globoesporte.com, intitulada “Linha do tempo em
memes: o que o Palmeiras viveu até aqui no Brasileiro?”. Desta forma, constatou-se
que o jornalismo tem utilizado dos memes para apresentar as informacdes em um
cenario com narrativas midiaticas contemporaneas. Esse tipo de abordagem tem
beneficiado veiculos na conquista de novos publicos e transmitindo a informacéo
com uma linguagem diferente.
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1 INTRODUCAO

As primeiras formas de comunicacdo foram desenvolvidas em épocas
pré-histéricas. Naquele tempo, as primeiras palavras surgiram quando se tentava
emitir sons para iniciar uma comunicacdo (FRACHETTO, 2004). Independente de
como a comunicacdo surgiu, a humanidade foi evoluindo, se transformando e com
ela a forma de se comunicar também. Vivemos em uma era tecnolégica e muitas das
trocas de informacdes entre emissor e receptor acontecem via internet. Por meio
dela, é possivel o compartilhamento de dados, filmes, musicas, textos, fotos, entre
outros arquivos. Neste emaranhado de informacdes, a palavra meme tem ganhado

destaque. No contexto virtual, muito devido a expanséao da internet, o termo se refere
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a um assunto, imagem, video, giria, borddo que viralizou, ou seja, é utilizado para
designar os conteudos que acabam ganhando repercussao (as vezes inesperadas)
na web. O termo viralizar esta originalmente relacionado a doenca, ja& que as
pessoas chegam a compartilhar o contetdo quase que inconscientemente, criando
uma epidemia de internautas falando sobre o mesmo assunto, ou viralizando
tematicas.

Nos ultimos 10 anos, veiculos de comunicacdo optaram pela criacdo de
um canal de informacé&o digital pensando em atingir o publico online, os portais de
noticias. Um desses casos foi o portal G1, que foi ao ar em 2006, desenvolvido pela
Globo.com3. Conforme pesquisa divulgada em 20 de junho de 2017 pela Exame?,
que foi realizada pela Amazon, o portal da maior emissora de TV do Brasil é o quinto
site mais acessado por internautas brasileiros, ficando somente atras de empresas
como Google, YouTube e Facebook.

Para se tornar preferéncia dos usuarios da internet, um dos recursos
utilizados pelos portais foi se adequar a linguagem dos internautas. E ai que o
jornalismo se apropria dos memes. Cada vez mais, 0 assunto que é visto como algo
engracado esta adentrando no mundo das noticias. Ao acessar 0s portais, como 0
G1, objeto de estudo desta pesquisa, € comum encontrar na capa matérias que
possuem o meme como gancho. Um exemplo disso foi a matéria divulgada no
globoesporte.com, que conta a trajetéria da Sociedade Esportiva Palmeiras no
Campeonato Brasileiro de 2017 por meio dos memes®.

Este trabalho possui como objeto de estudo a matéria “Linha do tempo
em memes: 0 que o Palmeiras viveu até aqui no Brasileiro?”, postada em 3 de
novembro de 2017 pelo globoesporte.com. A pesquisa busca identificar como os
memes se encaixam como uma ferramenta de estratégia comunicativa, apontando
gual o movimento da narrativa jornalistica estd presente no meme e apontar a

construcdo de sentidos presentes no material jornalistico, tentando compreender se

3 Disponivel em http://fndc.org.br/clipping/globo-com-lanca-portal-de-noticias-g1-93355/. Acesso em
19 de novembro de 2017.

4 Disponivel em https://exame.abril.com.br/tecnologia/os-50-sites-mais-acessados-do-brasil-e-do-
mundo/. Acesso em: 21 de novembro de 2017.
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a utilizacdo dos memes é uma maneira eficiente de comunicacdo. Para isso, foram
utilizados como fontes principais da pesquisa Abdala Junior (1995), que estuda a
introducdo a analise narrativa e Luiz Gonzaga Motta (2017), autor da tese que
propbe o estudo das narrativas como estratégias organizadoras do discurso
jornalistico.

Motta aponta em seu estudo os movimentos da narratologia encontrados
nas narrativas jornalisticas. Este artigo € uma pesquisa com foco principal no quarto
movimento levantado pelo autor, que apresenta questionamentos sobre as
estratégias comunicativas utilizadas pelo jornalismo para construir sentidos e
elaborar a narratividade das noticias.

Para atingir o propésito deste trabalho, o artigo foi enquadrado nas
seguintes classificacfes: do ponto de vista da natureza, a pesquisa é basica. Da
abordagem do problema, € qualitativa. Da perspectiva dos objetivos, a pesquisa €
exploratdria e com procedimentos técnicos de revisdo bibliografica

2 MEMES COMO PRODUTO CULTURAL

Laraia (2001) registra que o sintetizador da palavra cultura, com a
definicdo utilizada até os dias de hoje, foi Edward Tylor. O autor argumenta ser a
palavra uma juncdo do termo germanico Kultur com Civilization, em francés,
resultando no surgimento de Culture no vocabulario inglés. O termo, em seu amplo
sentido etnografico quer dizer todo o tipo de conhecimento, leis, arte, moral da
sociedade em que o home esté inserido e passam a fazer parte da sua formacao,
seguindo uma ideia de oposi¢cdo de aquisi¢ao inata transmitida pelos mecanismos
biolégicos.

Antes e depois de Tylor existiram também tentativas de se aproximar da
definicdo de cultura. Ele mesmo formalizou a definicdo do termo analisando uma
discusséo ja feita por John Locke. Locke (1690) disse que “a mente humana néo &
mais do que uma caixa vazia por ocasidao do nascimento, dotada apenas da

capacidade ilimitada de obter conhecimento, através de um processo que hoje

5 Disponivel em https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/noticia/linha-do-tempo-em-
memes-0-gue-o-palmeiras-viveu-ate-aqui-no-brasileiro.ghtml. Acesso em: 21 de novembro de
2017.
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chamamos de endoculturacdo” (apud LARAIA, 2001, p. 25-26). Para Locke, ainda
em sua €época, 0s principios ndo sdo repassados hereditariamente na mente
humana, ensaiando uma discussdo sobre relativismo cultural e dizendo que os
homens tém principios praticos opostos.

Houve outros estudiosos da cultura. Porém, Laraia (2001) acredita que os
diferentes estudos e definicdes contribuiram mais para gerar confusfes do que
ampliar os limites do conceito. Desta forma ficou estabelecido a definicdo do termo
cultura como a estipulada por Tylor em 1871, alegando que o termo se refere a todo
o comportamento aprendido sem ser influenciado pela genética.

A cultura também chegou a internet e ficou conhecida como cibercultura.
Como explica Martino (2014), Pierre Lévy tentava elucidar, em 1996, como seria a
educacao durante os proximos anos. Para ele, a relacédo entre alunos e professores
seria modificada pelo advento da internet. A proposicao de Lévy, segundo Martino
(2014), era mostrar que a cultura estava surgindo em uma rede de computadores, ou
seja, em um ciberespaco, onde as pessoas nela conectadas fazem parte de uma
reunido de relagdes sociais, de producdes artisticas, intelectuais e éticas dos seres
humanos.

Martino (2014) relata que a cibercultura mantém uma relacdo com o que
acontece na vida real, sem perder suas especificidades. Assim, as relacdes sociais,
ideias e producdes que acontecem no mundo offline também acontecem no mundo
online. E como se a cultura fosse levada em sua complexidade e diversidade para
um ambiente virtual. Nao se trata de um marco zero para a cultura mas, como afirma

Martino (2014), de compreender que a cibercultura

traz uma série de particularidades por acontecerem em um espaco
conectado por computadores. Assim, a diferenca entre cultura e cibercultura
€ a estrutura técnico-operacional desta ultima: a cibercultura, a principio,
refere-se ao conjunto de praticas levadas a cabo por pessoas conectadas a
uma rede de computadores. O resultado é uma série consideravel de acdes
e praticas que nao aconteceriam, por conta da auséncia de um aparato
tecnoldgico adequado, em outros momentos ou lugares (MARTINO, 2014,
p. 27- 28).

Acompanhando a teoria de Tylor (1871), o cientista britanico Richard
Dawkins (1976) também acredita que a formagdo do ser humano ndo esta

relacionada somente a genética. Talvez ele tenha sido a primeira pessoa a utilizar o
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termo meme, em seu livro chamado O gene egoista. Na obra, o cientista busca
demonstrar uma forma de evolugdo humana diferente, ndo seguindo a Teoria
Evolucionista Darwinista.

Definindo o gene como um replicador, ou seja, a informacéo contida nas
células que propaga e transforma as ideias dos humanos, Dawkins afirma que é
necessario a busca por entender um novo tipo de replicador. Embasando sua teoria,
0 cientista questiona que, mesmo que surjam outras formas de vida diferente das ja
conhecidas, o que mais uniria estas criaturas? Para Dawkins (1976), ndo é preciso
ir longe para pensar neste novo replicador. Ele ja existe e € o “novo caldo da cultura
humana”. Segundo o cientista, este novo replicador ainda esta engatinhando, mas
pode ser batizado de mimeme, termo grego que traz a ideia de uma unidade de
transmissao cultural ou uma unidade de imitacdo e que foi abreviado pelo cientista

para meme com o intuito de ficar mais proximo da palavra gene.

Exemplos de memes sdo melodias, idéias (sic), "slogans”, modas do
vestuério, maneiras de fazer potes ou de construir arcos. Da mesma forma
como 0s genes se propagam no "fundo” pulando de corpo para corpo
através dos espermatozoides (sic) ou dos 6vulos, da mesma maneira os
memes propagam-se no “fundo"” de memes pulando de cérebro para
cérebro por meio de um processo que pode ser chamado, no sentido amplo,
de imitacdo. Se um cientista ouve ou Ié uma idéia (sic) boa ele a transmite a
seus colegas e alunos. Ele a menciona em seus artigos e conferéncias. Se
a idéia pegar, pode-se dizer que ela se propaga, si prépria, espalhando-se
de cérebro a cérebro (DAWKINS, 1976, p. 112).

Os memes, entdo, teriam a mesma capacidade dos genes de se
replicarem, se transformarem e por isso pode ser definido como um componente
responsavel pela formacéo cultural do ser humano. O meme faz parte do atual DNA
da cultura. O estudo de Dawkins vai ao encontro do que 0s memes se tornaram na
internet: uma réplica de conteddos que vao da informacgédo ao humor, principalmente,
e se proliferam de forma a acabar viralizando nas redes sociais, sites de noticia e
blogs de entretenimento. Conforme Shifman, a partir de Martino (2014), essa
capacidade de replicacdo dos memes se deve a facilidade que os usuarios da
internet possuem de manipular e espalhar um texto, uma foto ou um video com
velocidade. Essa alta disseminagéo é definida por Martino (2014) como um fator
importante para entender a cultura dos memes, ou melhor dizendo, a chamada

cultura contemporanea.
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Martino (2014) se apropria de Shifman para definir essa cultura de
transformacado e compartilhamentos de conteldos como parte de um processo
hipermemético. Assim como Dawkins utilizou o termo meme para se aproximar de
gene, o hipermemético de Shifman é uma transformacédo da palavra hipertexto, que
nada mais € do que a disseminacdo digital de um conteddo em diferentes
plataformas.

Para Aradjo (2012), os memes fazem parte da cultura digital trash,
definida por ela como um fenémeno da cibercultura que reflete a apropriacédo social
da internet. Na traducdo literal, a palavra quer dizer lixo. Porém, lembra a autora que
Alex Primo (2007) destaca que o termo na verdade tem sentido de algo feito com
uma estética particular, de forma grotesca. Por este motivo, as midias demoraram a
aceitar esse tipo de conteido como uma forma de estratégia comunicativa.

Marcados pelas interagcbes descompromissadas, humor e ironia, 0S memes
ganharam uma nova cara ao serem adaptados ao mercado. Delimitagbes
juridicas e capitalizagado financeira o tornaram um negdécio sério, capaz de
movimentar o interesse das grandes marcas e de ser a principal atividade
com retorno financeiro para um produtor de contelldo amador. A midia
tradicional, a principio, rechacou o movimento cultural mobilizado pelos
memes e demais hits da web, mas no fim se rendeu aos beneficios gerados

pela veiculagao do conteldo, entre eles alcancar e envolver a audiéncia da
cultura digital trash (ARAUJO, 2012, p. 61).

Tentando explicar essa participagdo dos memes nos programas
jornalisticos, Araujo (2012) relembra o dia 20 de junho de 2011, em que a
apresentadora do SPTV Mariana Godoy respondeu ao companheiro Cléber
Machado com um conhecido meme da frase de Xuxa Meneghel, o “Senta 13,
Claudia!”. Para a autora, o que parece um fato isolado foi um reflexo do interesse da
jornalista pelo que acontece nas redes sociais. As midias tradicionais passaram a
incorporar esse material em um movimento que Aradjo chama de antropofagico.
“Assim, 0 que antes era uma ameaca se transforma em mais um produto midiatico”
(ARAUJO, 2012, p. 62).

Dessa forma, Araudjo (2012) acredita que, como a midia tem se apropriado
dos memes, muitas vezes ela é a principal geradora de contetdo para a criagdo
deles. Com base em um estudo realizado pela agéncia de publicidade JWT Brasil, a

autora demonstra como os conteudos produzidos na internet sdo pautados pelas
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midias. Como exemplo, ela cita os contetdos criados pela frase “E uma cilada,
Bino!”, da série Carga Pesada, da Rede Globo, e também a partir da frase que saiu
da boca da ancora do Jornal Hoje, Sandra Annenberg, quando ela soltou um “Que
deselegante!”, no momento em que dois rapazes atacaram a reporter Monalisa
Perrone tentando interromper a transmissao ao Vvivo.

Isso reforga a criagdo de um tripé que acabou se formando na sociedade
contemporanea. A cultura tradicional acabou migrando para a internet, que também
acabou migrando para os meios de comunicacdo. Apesar de ainda ter um certo
receio, as midias tradicionais compreenderam que os produtos gerados pelos
internautas da cultura digital trash ganham audiéncia e assim tém sido utilizados

com uma légica comercial pelos meios (ARAUJO, 2012).

3 O JORNALISMO E O MEME CONTANDO HISTORIAS

Além de ser uma espécie de espalhador da cultura, 0s memes na internet
também acabam se tornando elos entre os internautas. Martino (2014) descreve
como um reflexo das relagcbes estabelecidas na vida humana, sendo transmitidos
pelo mesmo motivo que contamos uma piada ou histérias que ouvimos. A
transformacdo de um meme forma grupos e, quando ha a insercdo em um deles,
criam-se lacos, mesmo que difusos, entre as pessoas. Para entender essa relacéo, é
preciso fazer parte de um grupo capaz de decifrar as informacfes contidas no
meme, criando um vinculo entre cada membro.

E por meio da narrativa que as histdrias sdo contadas. Por isso, é preciso
compreender como acontecem as analises narrativas e qual a importancia na
estruturacdo textual no momento da transmissao da informacdo. Abdala Junior
(1995) indica ndo se tratar a narrativa de uma interpretagdo de um texto em sua
totalidade, mas, sim, de cada uma de suas partes para que se possa formular um
ponto de vista critico sobre o tema do conteddo lido. Abdala Junior (1995, p. 8)
acrescenta que “a narrativa é, [...], correlacionar, [...], a organizagdo de seus
elementos estruturais, conforme a necessidade de argumentacao”. Para ele, entéo,

se faz necessério, buscando defender um ponto de vista, estar embasado em

——
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comprovacgdes do que se esta afirmando, e que sera a analise de cada trecho que
permitir isso.

Para Abdala Juanior (1995), a atitude do escritor busca uma forma
adequada para realizar a estruturacao de seu texto, tentando se encaixar em um dos
trés grupos dos géneros literarios: 1) género lirico, 2) o género dramatico e 3) o
género narrativo. No primeiro, o escritor € mais subjetivo, mais poético, uma espécie
de relacéo entre o interior de quem escreve com o mundo. No dramatico, o escritor
se esconde atras de personagens criados. E no narrativo o autor é mais objetivo,
seguindo uma sequéncia cronolégica dos acontecimentos.

O que vai definir em qual dos géneros algum texto se encaixa sera a
predominancia de um género. E é o género narrativo a categoria onde se encaixa a
teoria defendida por Motta (2017) de que a narracdo € uma construcao de ideia por
meio de partes isoladas do contetdo. Assim, para o autor, “a forma narrativa de
contar as coisas estd impregnada pela narratividade, a qualidade de descrever algo
enunciando uma sucessao de estados de transformacao” (MOTTA, 2017, p. 2). Ao
criar uma sequéncia dos fatos, as narrativas formam acfes do passado presente e

futuro.

E a enunciacdo dos estados de transformacdo que organiza o discurso
narrativo, que produz significagBes e da sentido as coisas e aos NOSsSos
atos. Ao estabelecer sequiéncias (sic) de continuidade (ou descontinuidade),
as narrativas integram a¢fes no passado, presente e futuro, dotando-as de
sequenciacdo (MOTTA, 2017, p. 2).

Abdala Junior (1995) afirma que, na critica literaria, existem dois niveis
inerentes a andlise narrativa: a historia e o discurso. Este estudo foca na historia,
que, segundo o autor, é formada pelo conjunto de fatos relatados e constitui o plano
do conteddo da narrativa. Sao fatos ficticios, mas que possuem uma semelhanca
com o real. Ou seja, uma histéria pode ser contada de varias maneiras, o que vai
determinar a mensagem transmitida sdo as escolhas do narrador. Para o autor, “o
foco narrativo € o ponto ou o angulo do qual o narrador nos conta a historia. [...]
pode vir diretamente de um seu relato, quando, por exemplo, ele nos resume e
contextualiza um determinado acontecimentol...]” (ABDALA JUNIOR, 1995, p. 25).

Para Motta (2013, p. 71) narrar “é relatar eventos de interesse humano

enunciados em um suceder temporal encaminhado a um desfecho (sic). Implica,
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portanto, narratividade, uma sucessdo de estados de transformacdo responsavel
pelo sentido”. Quando escutamos o radio ou uma cangédo, assistimos a televisdo ou
um filme, ou ainda lemos um jornal ou revista € como se estivéssemos dentro da

estoria, recriando a significacdo por meio de nossos valores e memoaria cultural.

Essa transmutagdo entre o mundo da estdria narrada e o mundo da vida
ndo parece ter-se modificado no ambiente virtual das narrativas atuais,
mesmo das narrativas volateis na internet. As estérias virtuais, ainda que
guardem distintas caracteristicas, seguem envolvendo os receptores e eles
prosseguem recriando na imaginacao suas proprias significacdes a partir do
gue ouvem, leem ou veem nos blogs ou redes sociais, embora em moldes
diferentes (MOTTA, 2013, p. 73)

Nesse contexto, o sucesso dos memes no mundo virtual fez com que o
jornalismo também se apropriasse desse tipo de conteddo como informacdo nas
redes sociais de grandes veiculos de imprensa e nos portais de noticias. Em
entrevista dada a BBC Brasil®, os criadores de uma das maiores comunidades
brasileiras de criagdo de memes, o South American Memes (SAM), confirmaram a
repercussao deste tipo de conteddo na internet. Na época da entrevista as paginas
do grupo reuniam mais de um milhdo de pessoas. Hoje, somente no Facebook eles
possuem mais de 3,5 milhdes de curtidas. O alcance das publicagbes do SAM chega
aos 20 milhdes de pessoas por semana.

Talvez isso expliqgue a facilidade em encontrar em portais de noticias
matérias que possuem como tema principal um meme viralizado sobre esportes,
politica, economia e outras editorias. Sendo assim, as repercussfes destes debates
acabam gerando memes e surgem noticias como: “Uso de moletom em escola
publica de Macapa gera polémica e vira meme nas redes sociais” (G1, 2017)’.

Conforme Souza e Aragao (2016), o que pode ter levado o jornalismo no
Brasil a adotar os memes como pautas foram as eleicdes de 2014 que, segundo 0s
autores, ficaram conhecidas como “eleigbes dos memes”. Nesse periodo, um alto

numero de memes foram criados e disseminados na internet, chamando a atencao

6 Disponivel em http://www.bbc.com/portuguese/salasocial-39402172. Acesso em: 25 de margo de
2018.

7 Disponivel em https://gl.globo.com/ap/amapa/noticia/uso-de-moletom-em-escola-publica-de-
macapa-gera-polemica-e-vira-meme-nas-redes-sociais.ghtml. Acesso em: 1° de outubro de 2017.
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dos portais pela audiéncia e alta repercussdo, que serviram de marco para este tipo
de apropriagédo de conteudo produzido na web.

Esta busca pela audiéncia também é defendida por Martino (2014) ao
argumentar que este tipo de noticia € como uma economia de informacao, onde “a
atencao das pessoas € um bem valioso, 0s memes tém a capacidade justamente de
atrair o interesse dos individuos e comunidades para determinados assuntos e
situacdes e, em certos casos, para a forma original do meme” (MARTINO, 2014, p.
179). Mas além da busca pela atencéo, ao utilizar memes como pauta o jornalismo
busca um ndmero de cligues ou uma maneira de levar a informacdo de forma
diferente com o objetivo de atingir os leitores da cultura contemporanea?

Conforme Motta, Costa e Lima (2005), o texto jornalistico é permeado de
sentidos, sejam eles explicitos ou implicitos. Os autores complementam Abdala
Junior (1995) ao acrescentar que fatos isolados ndo significam nada quando nao séo
inscritos em um contexto onde possa ser entendido através de uma realidade social.
Os autores frisam que o papel do jornalismo em mediar a realidade acaba gerando
no discurso de uma noticia ndo apenas interpretacdes de ideologias direcionadas
pelo jornalista, mas também de elementos que fazem parte da cultura dos leitores,
como crencas, valores, desejos, ética, moral, etc.

Ao também consentirem com Abadala Junior (1995), sobre a afirmacéo da
narrativa, Sodré e Ferrari (1986, p. 11) explicam que a narrativa: “[...] é todo e
qualquer discurso capaz de evocar um mundo concebido como real, material e
espiritual, situado em um espacgo determinado”. Porém, constatam os autores, que,
como a andlise narrativa aplicada a literatura aponta que os sentidos de
interpretacdo por parte do narratario, aquele que Ié, estdo diretamente ligados a
construcdo do texto pelo narrador, a mesma andlise também pode ser feita quando
colocamos sob a lente da narrativa as noticias.

Para ambos, a narrativa ndo é privilégio de textos ficcionais, toda e
qualquer noticia de um jornal diario, por mais corriqueira que seja, como um

atropelamento, ja carrega consigo as caracteristicas do género narrativo.

O desdobramento das classicas perguntas a que a noticia pretende
responder (quem, o qué, como, quando, onde, por qué) constituira de pleno
direito uma narrativa, ndo mais rigida pelo imaginario, como na literatura,
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mas pela realidade factual do dia-a-dia (sic), pelos pontos ritmicos do
cotidiano que, discursivamente trabalhados, tornam-se reportagem.
(SODRE; FERRARI, 1986, p. 11)

Motta, Costa e Lima (2005) acrescentam que, embora ao encontrar
caracteristicas narrativas em uma noticia, se esta querendo dizer que sdo narrativas
individuais acabadas ou com elementos simbdlicos facilmente identificaveis. Como o
jornalismo utiliza uma linguagem obijetiva, fica ainda mais dificil de encontrar a
narrativa. Através de uma unica parte de uma informacao nao sera possivel observar
as narrativas selecionadas para contar uma historia, € preciso que haja um
acompanhamento dos desdobramentos do fato para que haja a compreensao
necessaria. Esse conjunto de noticias forma a base para a interpretacdo da andlise

narrativa.

4 A NARRATIVA JORNALISTICA COMO ESTRATEGIA COMUNICATIVA

Jornalistas, produtores, diretores de TV e cinema, roteiristas e o
publicitarios sabem que o ser humano vive de forma narrativa, ou seja, seguindo
uma sequéncia de fatos. Assim, em seus textos, esses profissionais montam o
discurso narrativo para causar efeitos de sentido (MOTTA, 2017). Analisando
pragmaticamente a narrativa jornalistica, o autor aponta que os discursos narrativos
midiaticos se constroem por meio de estratégias comunicativas. Mesmo
inconscientemente, o narrador, ao elaborar sua obra, cria uma forca elocutiva
responsavel por gerar efeitos em quem ira ler. Elas podem ser faticas, como é o

caso das noticias, ou ficticias, como as telenovelas ou filmes.

Produtos veiculados pela midia exploram narrativas faticas, imaginarias ou
hibridas procurando ganhar a adesdo do leitor, ouvinte ou telespectador,
envolve-lo e provocar certos efeitos de sentido. Exploram o fatico para
causar o efeito de real (a objetividade) e o ficticio para causar efeitos
emocionais (subjetividades) (MOTTA, 2017, p. 2).

A patrtir disso, Motta (2017) acredita que as narrativas da midia ndo sao
apenas retratos da realidade. Elas organizam as ac¢des dos leitores utilizando dessas
estratégias para coloca-las em estratégias culturais de contexto. Ou seja, séo

escritas conforme as pretensdes de seu autor.
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Buscando discutir melhor o seu estudo, o autor argumenta, no caso do
jornalismo, existir muitas noticias e reportagens que sao narrativas integrais. Porém,
devido ao dia a dia da profissdo acabam sendo separadas e interpretadas de forma
independente. Assim, compreende-se que a criacdo de noticias sobre um mesmo
assunto, os desdobramentos, precisam ser unidas para o entendimento do contexto
total. Fazendo isso, enxergarmos uma nova estrutura, climax e desfecho da histéria
desmembrada pela rotina dos jornalistas, por exemplo.

A partir da ideia de que as narrativas sdo formas de estabelecer relacdes
sociais e de poder, Motta (2017) afirma que nenhuma narrativa € ingénua, pois, para
0 autor, quem narra tem um objetivo ao narrar. Visando esclarecer melhor seu ponto
de vista, 0 autor pontua ser importante, entdo, compreender as estratégias e
intencdes textuais do narrador e o reconhecimento da intencdo durante as

intepretacdes realizadas pelo receptor da informagéo.

A énfase esta no ato de fala, na dinamica de reciprocidade, na pragmatica
comunicativa, ndo na narrativa em si mesma. Pretende-se observar as
narrativas jornalisticas como jogos de linguagem, como acdes estratégicas
de constituicdo de significacdes em contexto, como uma relagdo entre
sujeitos atores do ato de comunicacgdo jornalistica. A narrativa ndo é vista
como uma composicdo discursiva autbnoma, mas como um dispositivo de
argumentacéo na relacdo entre sujeitos (MOTTA, 2017, p. 3-4).

Para a compreensdo de sua teoria, o autor propfe uma analise
sistematica do texto e compreender as diferentes significacdes que o permeiam para
provocar intencionalmente a percepc¢ao do leitor. Assim ele elenca seis movimentos
para efetuar essa andlise e demonstrar que todos eles estédo interligados com o
objetivo de gerar uma significacdo. Sdo os movimentos: 1) Recomposicao da intriga
ou do acontecimento jornalistico, 2) Identificacdo dos conflitos e da funcionalidade
dos episédios, 3) A construgcdo de personagens jornalisticas (discursivas), 4)
Estratégias comunicativas, 5) A relagdo comunicativa e o “contrato cognitivo”, 6)
Metanarrativas - significados de fundo moral ou fabula da histéria.

Embasando esta pesquisa dentro do estudo de Motta, foi realizado o
aprofundamento em apenas um dos movimentos do autor, o 4° Movimento:
Estratégias comunicativas. Por esta Otica, o presente estudo busca esclarecer os

memes como uma estratégia comunicativa utilizada pelo jornalismo. Antes da
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andlise, precisa-se entdo ampliar quais os conceitos de Motta (2017) quanto ao 4°
Movimento. Para o autor, o jornalista, apesar de se negar, € um narrador discreto,
que utiliza dos recursos da linguagem para fingir ndo estar mediando, ou seja, é
como se a realidade fosse apenas a narracdo do fato, sem interferéncia do
profissional. Para o autor, entender a narrativa jornalistica &€ uma tarefa dificil:
Estudar as narrativas jornalisticas € descobrir os dispositivos retoricos
utilizados pelos reporteres e editores capazes de revelar o uso intencional
de recursos linguisticos (sic) e extralinguisticos (sic) na comunicagdo
jornalistica para produzir efeitos (o efeito de real ou os efeitos poéticos).
Neste sentido, afirmamos que o jornalismo é uma linguagem argumentativa
e ndo ha um estilo jornalistico, mas sim uma retérica jornalistica. Quem

narra tem sempre algum propdsito ao narrar: nenhuma narrativa é ingénua,
muito menos a narrativa jornalistica (MOTTA, 2017, p. 9).

Seguindo a légica de Motta, noticias possuem a presenca de recursos
narrativos. O objetivo é aproximar o leitor do episddio narrado, como, por exemplo,
os torcedores do Palmeiras da matéria anteriormente citada. A narrativa jornalistica
para Motta é um jogo permanente entre efeitos de real e efeitos de sentido, como
comocao, dor, a compaixao, a ironia, o riso, etc. Para observar, entdo, as narrativas
jornalisticas como jogos de linguagem o autor propbe uma andlise em duas
categorias: a) Estratégias de objetivacdo: construcdo dos efeitos de real e b)
Estratégias de subjetivacdo: construcdo de efeitos poéticos.

No item “a@”, o jornalismo constréi, por meio da narrativa jornalistica, o
sentido de real. O profissional faz com que os leitores ou ouvintes interpretem o texto
como algo real, trabalhando com a instantaneidade, o aqui, 0 agora. Assim, 0 que 0
jornalista escreve geralmente € o mesmo significado interpretado pelo destinatéario.
Mesmo assim, acredita Motta (2017), essas caracteristicas na narrativa jornalistica
nao retira do texto jornalistico o carater narrativo, “mas os transforma em uma
narrativa singular: um jogo de linguagem situado entre a narrativa da historia (sic)
(realista) e a literaria (imaginativa)” (MOTTA, 2017, p. 10). Assim 0s recursos de
linguagem utilizados pelo jornalismo sdo inimeros para dar o efeito de real. O leitor
precisa interpretar a sua utilidade na estratégia narrativa utilizada no texto. Isso pode

ser feito realizando alguns questionamentos como:
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gue recursos da linguagem jornalistica procuram ancorar os fatos relatados
na realidade empirica? O que faz a linguagem jornalistica dar a impresséo
de que as coisas parecam evidentes? Que artificios de linguagem
“naturalizam” o discurso jornalisticos? Que operagoes linguisticas realizam a
tarefa de convencer o leitor que o texto € uma representacéo fiel da verdade
e da realidade do mundo? [...] (MOTTA, 2017, p. 10)

Assim sera possivel identificar as estratégias comunicativas utilizadas
para dar a informacao a credibilidade de realidade (MOTTA, 2017). Isso porque o
jornalista utiliza de técnicas para realmente conferir ao texto a veracidade, como o
uso de falas de terceiros, aproximando o leitor da fonte, nome de O&rgaos
conhecidos, o uso de datas, além de dados e estatisticas que acrescentam o
embasamento da noticia.

O segundo ponto, o item “b”, fala sobre a constru¢ao dos efeitos poéticos
na narrativa jornalistica. Para Motta (2017), € nessa hora que o jornalismo conta as
histérias de herdis e vildes, conta sobre batalhas, conquistas e derrotas. Diferente
das construcdes de efeitos de real, onde o jornalista se apropria mais do
acontecimento factual, aqui o profissional constroi histérias com uma ética e poética,
com uma linguagem estética. Entdo, as noticias s&o construidas de forma
cronolégica e integral.

Desta forma, o texto, assim como acontece no efeito real, lembra o autor,
gera inUmeras reacbes e comocdes nos leitores. Isso € perceptivel através das
manchetes fortes de um jornal, das interrogacbes e exclamacdes da fala de um
ancora ao ler as principais noticias na abertura de um programa jornalistico na
televisdo, entre outros pontos. Sendo assim, esta pesquisa analisa se 0s memes se
encaixam ou ndo dentro das estratégias comunicativas conceituadas por Motta

(2017) em sua tese.

5 ANALISE DE DADOS

A matéria foi feita quando, na 312 rodada do Campeonato Brasileiro de
2017, Corinthians e Palmeiras estavam disputando o titulo do campeonato. Naquele
momento, o time alvinegro ostentava a lideranca da competicdo, enquanto o

Palmeiras era o terceiro colocado, cinco pontos atras do rival. Na rodada seguinte, a
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tabela apontava para um confronto direto entre os dois adversérios, pois, caso
ganhasse, o Palmeiras ficaria apenas dois pontos atrds do Corinthians.

Como ambas as equipes sdo paulistas e possuem grande rivalidade, o
Globoesporte.com fez um historico dos dois times na competicdo de 2017. Para
ilustrar a trajetoria, o portal criou memes dos principais momentos do Palmeiras na
competicdo. Entre eles estdo imagens “zoando” o treinador Cuca e o Palmeiras,
além de estabelecer relacbes com a torcida, como no caso onde o técnico Alberto
Valentim é visto como heroi. Outros personagens também aparecem no roteiro,
como os atacantes Keno e Borja, que tiveram papéis de destaque, positivo e
negativo respectivamente, no time durante o ano. A pesquisa busca identificar qual a
estratégia comunicativa utilizada pela reportagem para levar informacdo aos
internautas por meio dos memes.

Ao iniciar a andlise, o primeiro ponto que se pode observar é a presenca
da cultura digital trash, descrita por Aradjo (2012). Os memes se encaixam nesse
meio cultural devido a maneira grotesca como sdo criados, sem seguir regras de
edicdo, com simplicidade e carregado de humor, capaz de serem desenvolvidos por
qualguer pessoa com o minimo de conhecimento em edicdo de imagens. Mesmo
assim, eles ndo deixam de fazer a relacdo dos acontecimentos da vida real com os
atos no ambiente online, ou seja, levando a cultura para o ciberespacgo pela narrativa
(MARTINO, 2017).

Prova disso s@o 0s primeiros memes apresentados pela matéria, falando
sobre a volta do técnico Cuca e os torcedores comemorando o retorno utilizando
uma calca vinho. Para entender o contexto precisa-se retornar a primeira passagem
do treinador pelo clube, em 2016, quando o clube foi campeéo brasileiro. Ao longo
da competicdo nacional daquele ano Cuca fez sua calca virar febre entre os
torcedores. Ele dizia que o objeto dava sorte e o amuleto acabou sendo adotado
também pelos fas, que passaram a fazer fotos com calcas da mesma cor e
inundaram a internet com piadas a respeito.

Neste caso, existe a relagdo entre o que acontece no mundo real sendo
levada para a internet, conforme dito por Martino (2014). A ligacao feita por Cuca
entre uma calca e a sorte é algo presente na cultura de tantos outros amantes do

futebol. Ndo é incomum encontrar um torcedor que possui sua camisa, chapéu ou
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qualquer outro objeto como amuleto da sorte para tentar “puxar” a vitoria para o time
que torce. Por essa perspectiva é possivel afirmar que a calga de Cuca virou um
meme, especialmente por conta da velocidade e da quantidade de pessoas que
tiveram contato com essa informacao. Assim, ao se apropriar de Shifman, Martino
(2014, p. 178) afirma que a “relacdo entre o nivel micro de compartiihamento
individual e o nivel macro do alcance social tornam os memes particularmente
importantes para se entender a cultura contemporanea”.

Quando o clube anunciou a contratacdo de Cuca novamente, até o
proprio Twitter do time, em postagem referente ao retorno (Figura 1), brincou com o
objeto da sorte. Logo no primeiro jogo do novo técnico, o Palmeiras venceu o Vasco
pelo placar de 4 a 0. Imediatamente, os torcedores passaram a comemorar a vitéria
fazendo referéncia a calca vinho (Figuras 2 e 3). Essa repercussao foi utilizada pela

matéria da trajetoria para ilustrar o inicio do campeonato do time alviverde.

Figura 1: Palmeiras anuncia Cuca e brinca com calc¢a vinho

_— g

R T & bitly/2qBAug3

5.249 Retwaet: 8.394 Curtidas & s "oc.'ﬁ.

1 s2mi samit 5

Fonte: Twitter Palmeiras (@Palmeiras)
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Figura 2: Torcedora com esperanca no novo titulo fazendo referéncia a calca

Claudia L

@cal_paimeiras

Esse € 0 meu cuca,Bem vindo de volta cuca rumo a mais um
titulo W W 5

11:58 PM - M 2017

(1 A See Claudia's other Tweets

Fonte: Globoesporte.com

Figura 3: Torcedoras celebram a vitéria com calga vinho

Juliane Albuquerque 2

@itasteffen

Somos todos calca vinho!!l

May 14, 2017

= See Juliane Albuquerque’s other Tweels

Fonte: Globoesporte.com
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Outro assunto que acabou se tornando meme envolvendo o Palmeiras
foram as criticas ao atacante Miguel Borja. Contratado para ser a estrela do time, o
jogador ndo vinha tendo boas atuacbes. Ao longo do ano, 0s constantes
guestionamentos a eficiéncia do atacante viraram pauta em diferentes portais de
noticia. Porém, ao fim do ano, o jogador voltou a ser destaque do time e também
acabou colocado como pauta na matéria do Globoesporte.com. Um usuario do
Twitter brincou com uma foto de um homem vestindo uma camiseta, onde, no lugar
onde costumeiramente fica 0 nome dos jogadores nos uniformes de futebol, estava a
frase “Melhor que o Borja”, fazendo alusdo a ma fase do atacante, mas que foi
superada (Figura 4). O assunto em si acabou se tornando um meme e foi replicado.
O que Shifman, citado por Martino (2014), chama de hipermemético, um contetdo
gue se propaga também de plataforma para plataforma, conforme acontece com os
hipertextos.

Assim o autor afirma que um mesmo assunto que é noticiado em
televisbes, jornais e portais, como foi o caso das noticias feitas sobre Miguel Borja,
também séo levados para outras plataformas por quem vé, escuta e |é essas
noticias. O jornalismo acaba pautando essas conversas e transformacfes feitas
pelos memes. Ao mesmo tempo, muitas vezes é o jornalismo que acaba sendo

pautado pelo que acontece na internet.

——

64

'



Revista Vincci - Periadico Cientifico da Faculdade SATC, v. 4, n. 1, p. 47-73, jan./jun., 2019

Figura 4: Jogador amador utilizando a camiseta

# T
]

@ Thiago Lima & Vocé £

@thiagolimapaiva

A verdade € que depois dessa camisa cornetando Miguel Borja
o homem desandou fazer gol. Corneta regenerativa. DE NADA,
PALMEIRAS!

9:04 AM - Oct 31, 2017

f_i} 4 0 see Thiago Lima & Vocé's other Tweets

Fonte: Globoesporte.com

Ao fazer a linha do tempo do Palmeiras em memes, o jornalista também
se apropriou de conteddos que j4 acontecem no ambiente virtual para montar a
noticia. Os exemplos acontecem nos memes com WhatsApp (Figura 5) e na
similaridade entre os memes do Cuca triste e feliz com o meme do Chico Buarque
(Figuras 6 e 7), ja famoso na internet.

No caso do WhatsApp, no ambiente virtual, a rede social virou uma
espécie de ferramenta para criar memes, muitos envolvendo a brincadeira, e até
para tratar sobre assuntos polémicos com humor. Os internautas simulam situacdes
e conversas possiveis de serem feitas no aplicativo para entdo montar um conteudo.

O Globoesporte.com foi na onda da internet e criou o meme utilizando o
WhatsApp para contar o momento em que o Palmeiras deixou de priorizar o
Campeonato Brasileiro para tentar se destacar na Libertadores da América. S6 que
o clube ndo obteve éxito na competicéo internacional e acabou sendo eliminado. O
meme simulado pelo portal insinua que o time participava de um grupo do aplicativo
com o nome do campeonato, mas acabou saindo. Na vida real, quando isso
acontece, quer dizer que vocé deixou de participar de um grupo de conversa de
amigos, no caso do Palmeiras a imagem define a eliminacdo. E como se a

brincadeira de zoar o torcedor do time adversario que perdeu, gerando risos, fosse
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levado para a internet. Nesse sentido, cabe retomar a fala de Motta (2017) que
lembra que a narrativa jornalistica pode utilizar efeitos de sentido como o caso da
ironia e do riso, presentes na analise em questdo. Assim, narrativas jornalisticas
como esta evidenciam a busca por “sempre vincular os fatos ao mundo fisico, mas

cria incessantemente efeitos catarticos” (MOTTA, 2017, p. 9)

Figura 5: Meme do Palmeiras eliminado

WhatsApp Q

[3) CONVERSAS CHAMADAS

f+\ CopaLibertadores 2017

. Palmeiras saiu
Fonte: Globoesporte.com.

Situacdo semelhante ocorre nos memes que ironizam a intencdo do
técnico Cuca de tentar reeguer o time. Como o Palmeiras havia priorizado a
Libertadores da América, acabou se distanciando da lideranca do Campeonato
Brasileiro de 2017. O treinador estabeleceu ao elenco de jogadores o desejo de ser
o melhor time da segunda metade da competicdo, mas os resultados néo vieram e a
matéria se apropriou disso para criar 0S memes com a situacao.

O conteudo do portal se assemelha ao meme criado por internautas
utilizando a capa do disco “Chico Buarque de Hollanda”, de 1996, e que acabou
viralizando no ambiente virtual. Além disso, a fonte do texto da imagem se parece

com as utilizadas em memes da internet.
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Figura 6: Jornalista faz brincadeira com a tentativa frustrada do técnico Cuca

Fonte: Globoesporte.com

Figura 7: Viral da internet brinca com capa de disco de Chico Buarque

facebook-com/ChicoBuarqueDisse

fui tikar o f£lash
foto escondido tava' ligado

Fonte: Pagina de humor do Facebook Chico Buarque Disse

Por fim, a matéria ainda traz uma outra brincadeira também utilizada pelos
internautas. Os memes agora fazem uma relacdo de comparacdo de visdes
diferentes de uma mesma situacdo. Nesse caso, a noticia fala sobre a saida do
Cuca apo6s ndo conseguir bons resultados e também o técnico interino Alberto
Valentim fazendo o time voltar ao caminho da vitéria (Figura 8) e sendo visto pelos
torcedores como um heréi. Nessa etapa do campeonato quem também acabou se
destacando foi o atacante Keno, comparado ao astro do futebol mundial Ronaldinho
Gaucho (Figura 9). Para Motta (2017), ao tentar estabelecer o “efeito de real” em seu

texto, o autor da narrativa jornalistica escreve o contetudo para alcancar tal objetivo
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de modo que aquele que tem acesso ao texto interprete o fato como verdade “como
se os fatos estivessem falando por si mesmos” (MOTTA, 2017, p. 9). Isso se da a
partir da utilizacdo de diversos recursos de linguagem e, segundo Motta (2017, p. 9),
“com uma fixagao do centro do relato no aqui e no agora, no momento presente”.

Ao fazer essa analise da apropriacdo do Globoesporte.com aos memes
da internet chega-se a um ponto levantado por Aradjo (2012). Assim como o
jornalismo pauta a internet, a internet tem pautado o jornalismo. A autora afirma que,
mesmo ainda relutando a cultura digital trash, os censores dos contetdos gerados
pelas redes sociais, como a televisdo e demais veiculos tradicionais, acabam sendo,
muitas vezes, 0s principais geradores de informacédo que futuramente se tornardo
memes na internet. Nesse sentido, Araujo (2012, p. 63) cita Felinto (2008) ao afirmar

que

o digital trash se apropria de produtos da cultura de massa e os ressignifica
a partir do humor e da parédia a fim de criticar o sistema cultural dominante
e desafiar as hierarquias de qualidade estética e técnica culturalmente
estabelecidas. (FELINTO, 2008 apud ARAUJO, 2012, p. 63).

A autora lembra que os memes ganharam uma nova cara para serem
adaptados ao mercado. Eles tém deixado de ser um material feito de forma grotesca
e ganham um aspecto mais profissional, fazendo com que grandes empresas 0s
utilizem como uma nova forma de conteldo midiatico. Segundo Araujo (2012), o
principal objetivo € ter um ganho de audiéncia e envolver as pessoas que estdo
inseridas na cultural digital trash. O que antes era ameacador para as midias
tradicionais agora passa a ser um novo produto para canais de TV, portais de
noticias, radios e demais veiculos de comunicacdo, se rendendo ao novos
fenbmenos da internet para também se beneficiar, como foi feito pelo
Globoesporte.com.

68

——
| —



Revista Vincci - Periadico Cientifico da Faculdade SATC, v. 4, n. 1, p. 47-73, jan./jun., 2019

Figura 8: Alberto Valentim é vira idolo da torcida palmeirense

Fonte: Globoesporte.com

Figura 9: Keno é comparado a Ronaldinho Gaucho por boa fase

Alex Meneses ®A L 4
@MagoAlex

E VOCE?
4:49 PM - Oct 15, 2017

™ 4Q

J 19 2 See Alex Meneses @A's other Tweets

Fonte: Globoesporte.com

Martino (2014) constata que nos dias atuais a atencédo das pessoas € um
bem valioso e os memes tém sido utilizados pela grande midia como uma
ferramenta para fisgar essa atencdo. Eles funcionam como uma economia de
informacdo, onde o meme em sua forma original acaba virando interesse de
individuos para determinados assuntos. Apesar de ainda ser um conteudo ignorado
por parte da grande midia ndo é incomum ver 0os memes sendo pautas de
programas televisivos e portais de noticia. A relacdo entre os meios de comunicacao

e 0s memes € explicativa, ou seja, um jeito simples de contextualizar o conteudo
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fazendo uma relacdo entre o mundo virtual e a realidade. E o que pode ser visto em
imagens da matéria indicadas nas figuras 5, 6 e 8.

Para ndo perder o lado informativo, a matéria sobre a trajetéria do
Palmeiras é escrita em sequenciacdo de fatos. Aqui € possivel identificar a
narratividade descrita por Abdala Junior (1995), quando uma histéria é contada pela
narrativa. O autor lembra que para entender o texto € preciso uma interpretacao de
todas as suas partes. Para isso, o autor da matéria estruturou-a de forma a
enumerar todos 0s acontecimentos e assim conseguir fazer uma correlacédo de cada
item para alcancar seu objetivo de gerar sentido do texto (ABDALA JUNIOR, 1995).

Para tal, o conteddo da matéria seguiu a ordem cronoldgica: 1) do retorno
do técnico Cuca ao comando do time, 2) a eliminacdo do clube nos torneios da Copa
do Brasil e Libertadores, 3) as promessas de recuperacdo do Palmeiras ditas pelo
treinador que nao aconteceram, 4) a demissdo de Cuca e a efetivacdo do técnico
interino Alberto Valentim, além dos bons resultados com o novo treinador, 5) o
jogador Keno como o destaque do time na recuperagcdo e 6) criticas ao atacante
Borja, que foi contratado como estrela do time e ndo vinha bem nas partidas. Desse
modo, como escreve Abdala Junior (1995), ao contar as coisas de forma narrativa, o
discurso organizado leva a uma narrativa com fatos do passado, presente e futuro,
encaixando aqui perfeitamente a matéria.

Ja Motta (2017) afirma que a narrativa midiatica pode ser fatica ou ficticia.
Confome o autor, as narrativas feitas pela midia exploram o fatico, ou seja, o real,
para provocar efeitos de sentido e o ficticio para causar efeitos emocionais. Na
matéria do Globoesporte.com ha uma relacdo entre esses dois lados. Para Motta
(2017), as narrativas da midia além de tratar a realidade organizam as ac6es dos
leitores. “Procura sempre vincular os fatos ao mundo fisico, mas cria
incessantemente efeitos catarticos. E um permanente jogo entre as intengbes do
jornalista e as interpretac¢des do receptor” (MOTTA, 2017, p. 9).

O texto entdo se encarrega de costurar os assuntos factuais, contando a
trajetéria do Palmeiras, com os ficticios, ao inserir no conteddo os memes. Dessa
forma, lembra Motta (2017), o jornalismo consegue, mesmo utilizando de algo n&o
retratando o real, fazer o leitor ler o conteudo conforme a realidade e efetuando as

suas proprias interpretacoes.
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A identificagdo sistematica de lugares (onde) e de personagens (quem)
também cumpre uma funcao argumentativa: localiza, situa, transmite a idéia
de precisao, causa a impressao de que o narrador fala de coisas veridicas,
realisticamente situadas.

Isso transforma a narrativa em algo singular. Com suas estratégias
comunicativas, o jornalista faz o texto virar uma jogada entre a histéria realista com o
lado mais literario e imaginativo. O resultado é conferir ao conteddo uma
aproximagdo do leitor com o0 que esta sendo retratado. A matéria do
Globoesporte.com faz isso a todo momento, tendo em vista que ela € um contetdo
direcionado para o torcedor palmeirense, que ao ler compreende os efeitos

propostos pelo autor.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao fazer a relacdo do contetdo presente na matéria com as teorias de
estratégia comunicativa de Motta (2017) e as andlises narrativas de Abdala Junior
(1995), foi possivel observar como o jornalismo tem buscado novas formas de se
comunicar com seu publico, buscando uma maior audiéncia, principalmente dos
internautas. Isso mostra como € preciso reinventar o jeito de informar,
acompanhando o ritmo de evolugdo da comunicagao.

No caso do objeto de estudo desta pesquisa, o jornalista se apropriou dos
memes e da linguagem da internet para conseguir passar a mensagem alinhada
com o estilo de comunicacao de quem utiliza a internet, unindo a informagdo com o
humor, algo que se espalha rapidamente pelo ciberespaco e repercute muito
facilmente. Talvez a escolha tenha sido por conta de o veiculo Globoesporte.com ser
um portal de noticias, ou seja, uma plataforma online, onde esta esse publico.

O jornalista durante a matéria buscou se aproximar do leitor e fazendo o
jogo de efeitos de sentidos por ele apontados, como o riso, o choro, a raiva, entre
outros. Na matéria a estratégia comunicativa acontece quando o autor do texto
sobre a trajetéria do Palmeiras passou a narrar a caminhada do clube no

campeonato seguindo uma ordem cronologica. Dessa forma ele provoca no leitor os
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sentidos desejados por ele, dependendo de quem Ié. Se é um torcedor do time
retratado, pode ser a raiva, se € um adversario, pode ser o riso.

Pode-se também notar que apesar de ainda ser algo novo, esse tipo de
conteudo utilizando os memes possui potencial de crescimento e exploracéo. E cada
vez mais comum encontrar em sites de noticias matérias que abordam os virais da
internet como “ganchos” em suas matérias. Os memes vém ganhando espaco na
midia, antes vista como tradicional, e se tornando um instrumento da comunicacéo e
cultura contemporanea.

Outra observacdo analisada no estudo € que, apesar das noticias
estarem aderindo aos virais da internet, ainda hd uma pequena confusdo com o que
€ meme e o que nao €. No caso da matéria do Palmeiras, em determinado momento
o jornalista utilizou a imagem de uma torcedora chorando para tentar transparecer o
momento em que o time havia sido eliminado da Libertadores da América. Mas a
imagem ndo é uma réplica, ndo se tornou um viral, um meme. Foi simplesmente
uma tentativa equivocada do autor de tentar simular uma situacdo engracada, talvez
na esperanca de que aquela imagem ali apresentada fosse replicada por seus
leitores e ai sim se tornasse um viral. Foi o que Araujo (2012) tentou expressar ao
falar da negacéo inicial do jornalismo aos conteudos gerados na internet, agora 0s
veiculos estédo correndo atras do tempo perdido para se readaptar a linguagem dos
novos perfis de leitores.

Por esse motivo, 0 estudo dos memes como estratégia comunicativa
ainda € um ramo a ser explorado. Algumas sugestdes de pesquisa, como 0
surgimento de novos veiculos focados em memes e uma pesquisa aplicada para
avaliar a aceitacdo desses virais por leitores, ouvintes ou telespectadores, sao
algumas das frentes que podem ampliar essa pesquisa e colaborar com um novo

jeito de fazer jornalismo.

REFERENCIAS

ABDALA JUNIOR, Benjamim. Introdu¢&o & andlise narrativa. Sdo Paulo, Scipione,
1995.

72

——
| —



c’ Revista Vincci - Periadico Cientifico da Faculdade SATC, v. 4, n. 1, p. 47-73, jan./jun., 2019

ARAUJO, Juliana Xavier de. Memes: a linguagem da divers&o na internet. Anélise
dos aspectos simbdlicos e sociais dos Rage Comics. Rio de Janeiro, 2012.

DAWKINS, R. O gene egoista. Sdo Paulo: Companhia de Letras, 1976.

FRANCHETTO, Bruna. Origens da linguagem. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
2004.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Ed., 2001.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das midias digitais: linguagens, ambientes,
redes. Petropolis, RJ: Vozes, 2014.

MOTTA, Luiz G., Gustavo B. Costa, Jorge A. Lima (2005): Noticia e construcao de
sentidos: analise da narrativa jornalistica, Revista Brasileira de Ciéncias da
Comunicacgéo, Vol. XXVI, No. 1, Sao Paulo

MOTTA, Luiz Gonzaga. A Andlise Pragmatica da Narrativa Jornalistica.
Disponivel em
http://www.portcom.intercom.orq.br/pdfs/10576805284273874082859050172652314
2462.pdf. Acesso em: 17 out. 2017.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Andlise critica da narrativa. Brasilia: Editora Universidade
Brasileira, 2013.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem: notas sobre a
narrativa jornalistica. 6. ed. Sdo Paulo: Summus, 1986.

SOUZA, Ivson; ARAGAO, Rodrigo Martins. ONDE A ZOEIRA ENCONTRA SEU
LIMITE: uma analise do uso de memes no jornalismo do Estadao. Intercom —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo. Faculdades
Integradas Barros Melo - Aeso, Olinda, PE, 2016.

73

——
| —


http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/105768052842738740828590501726523142462.pdf
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/105768052842738740828590501726523142462.pdf

