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Resumo: Este trabalho tem como objeto de estudo duas matérias sobre o
lancamento da linha especial “Mulheres Inspiradoras” da Barbie, no Dia Internacional
da Mulher. A questéo a ser respondida é: Como se caracterizam os valores-noticia
de notoriedade e atualidade (TRAQUINA, 2005) divide em tempo e novidade) nas
referidas matérias. Para isso estabeleceu-se como obijetivo: identificar nas matérias
os dois valores-noticia ja citados. Para tanto, foram consultados como teoricos
Traquina (2005) e Wolf (1992). Para anélise observou-se que em ambas as matérias
o valor de atualidade esteve associado a data de lancamento dos brinquedos, a
veiculagdo das matérias e a data comemorativa citada. J& a notoriedade esta
associada a propria boneca Barbie, as personalidades homenageadas por ela e a
Mattel, fabricante do brinquedo.
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1 INTRODUCAO

O presente artigo tem como objetivo analisar os valores-noticia de
notoriedade e atualidade no lancamento da linha especial da boneca Barbie
“‘Mulheres Inspiradoras”, em homenagem ao Dia Internacional da Mulher,
comemorado no dia 8 de marco. Busca-se abordar e identificar os dois valores-
noticia e identificar nas matérias: “Barbie lanca linha de bonecas que homenageia
mulheres inspiradoras”, da Revista Galileu, e “Frida Kahlo ganha a forma de Barbie
em colecao de heroinas da Mattel”, do El Pais.

O langamento da linha “Barbie Mulheres Inspiradoras” aconteceu junto ao
Dia Internacional da Mulher, 8 de marco de 2018. Assim como esta data, que ao
longo dos anos vem ganhando novo significado, a linha de bonecas estd em
constante atualizagdo, buscando mostrar, primeiramente, a mudanca da percepc¢ao
feminina do que é beleza, quando em 2016 foi langada a primeira linha com os novos
biotipos da Barbie; e, agora, que o papel da mulher na sociedade esta mudando,

trazendo representatividade por meio de mulheres inspiradoras da histéria do
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mundo.

O trabalho justifica-se, pois a boneca Barbie faz parte da infancia de
criancas ao redor do mundo ha 59 anos, sem deixar de ser atual. Com presenca
garantida em mais de 150 paises, a cada ano a boneca evolui, e agora mostrando as
meninas que elas podem ser o que quiserem. Um exemplo disto € que, desde 2011,
a cada ano a boneca ganha uma nova profissdo, somando mais de 180 profissdes,
entre elas: presidente, astronauta, jogadora de futebol, médica e empreséria.

Além disso, nesta nova colecdo de 2018, os criadores da boneca prestam
uma homenagem a personalidades como a aviadora Amelia Earhart, a artista
mexicana Frida Kahlo e a fisica e cientista da Nasa, Katherine Johnson, lancadas
inicialmente, e outras 14 personalidades que foram lancadas posteriormente.

Sobre os procedimentos metodoldgicos, do ponto de vista da sua natureza
a pesquisa é basica. Este tipo de estudo, conforme Prodanov (2013, p. 53): “objetiva
gerar conhecimentos novos Uteis para 0 avango da ciéncia sem aplicacdo pratica
prevista. Envolve verdades e interesses universais”. J& do ponto de vista da
abordagem do problema é qualitativa.

Em relacdo aos objetivos, a pesquisa € exploratéria. Isso significa, de
acordo com Prodanov (2013), que visa delimitar o tema da pesquisa, nortear a
fixacdo de objetivos e a formulagdo de hip6teses ou ainda encontrar um novo foco
para o assunto.

Sobre os procedimentos técnicos o presente artigo € bibliografico, ou seja,

elaborado a partir de material ja publicado. Conforme Prodanov (2013, p. 54):

[...] constituido principalmente de: livros, revistas, publicagbes em periédicos
e artigos cientificos, jornais, boletins, monografias, disserta¢des, teses,
material cartografico, internet, com o objetivo de colocar o pesquisador em
contato direto com todo material ja escrito sobre o assunto da pesquisa

Dois valores-noticia foram escolhidos como critérios para anélise deste
trabalho. O primeiro é o de atualidade, conforme os conceitos propostos pelos
tedrico da comunicagdo Wolf (1992). O valor de atualidade é dividido em tempo e
novidade pelo tedrico Traquina (2005). O segundo valor-noticia a ser levado em
consideracao € o de notoriedade, que é definido por ambos os autores e utilizados

nessa pesquisa.
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1.1 NOTICIABILIDADE E OS VALORES-NOTICIA

Noticiabilidade € um conjunto de elementos dos quais 0s meios de
comunicacédo se valem para controlar e gerir a quantidade e tipo de acontecimentos
gue tem valor para ser noticiados, (Wolf, 1992). Constituiu-se, assim, um conjunto de
requisitos exigidos dos acontecimentos (do ponto de vista da estrutura do trabalho
nos veiculos de imprensa e também do ponto de vista dos profissionais da area)
para se transformarem em fatos noticiaveis. Nesse sentido, a noticiabilidade tem
conexao com o conceito de perspectiva-da-noticia, “e que é resposta que o érgao de
informacéo da a questdao que domina a actividade [sic] dos jornalistas: quais factos
quotidianos que séo importantes” (WOLF, 1992, p.169).

Um dos componentes da noticiabilidade s&o os valores-noticia. Estes séo
responsaveis por responder quais acontecimentos séo relevantes e/ou significativos
para se tornarem noticia. Para Wolf (1992, p.173) eles estdo “espalhados ao longo
de todo o processo de producéo; isto €, ndo estao presentes apenas na seleccéo
[sic] das noticias, participam também nas operacdes posteriores, embora com relevo
diferente”.

Para Silva (2005), entretanto, é reducionista definir a noticiabilidade
apenas como um conjunto de elementos pelos quais as empresas jornalisticas
controlam e administram a quantidade e o tipo de acontecimento ou ainda o conjunto
de elementos intrinsecos que demonstram a aptiddo ou o potencial de um
acontecimento para torna-lo noticia. Seria, na verdade, ainda de acordo com Silva
(2005), a soma destes dois fatores somados a um terceiro que trata de questbes
ético-epistemoldgicas.

Preferivel sera localizar tal aptiddo do fato em si no campo dos valores-
noticia, entendidos aqui como atributos que orientam principalmente a
selegcdo primaria dos fatos — e, claro, que também interferem na selecao
hierarquica desses fatos na hora do tratamento do material dentro das
redacgdes (SILVA, 2005, p. 97.)

Os valores-noticia sdo “qualidades dos eventos e ndo da sua construgao
jornalistica”, conforme Silva (2005). Para a autora estes valores estdo presentes na
construcéo da noticia, mas a qualidade destas, depende também de outros critérios
ou fatores de noticiabilidade. Ponte (2004) é citado por Silva (2005) para indicar que

as noticias ndo surgem apenas do inesperado ou da negatividade, existem outras
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dimensobes de valores-noticia.

Estes valores, destaca Moreira (2006), ndo sao naturais e, sim, fruto do
que a autora chama de cultura jornalistica e de um propdésito prévio que pode se
originar a partir de um nivel ideologico, pessoal, organizacional, social, econémico,
entre outros. Moreira (2006) esclarece que, tanto os profissionais como as rotinas,
além de segmentos sociais, sdo agentes de valoracdo e construcao das noticias.

Os valores noticia ndo sdo definitivos, diz Traquina (2005), mas sao
elementos que contribuem para que o jornalista reconheca a importancia de
acontecimentos e escolha o que sera noticiado. Para Golding e Elliott (apud WOLF,
1992) os valores noticia sdo regras praticas que guiam os procedimentos redatoriais.
Ainda segundo os autores, estes valores referem-se a qualidade dos
acontecimentos. Quanto mais um acontecimento exibe estas qualidades, maiores
suas chances de virarem noticia.

Estes valores precisam permitir que a selecdo do material seja executada
com rapidez e de forma quase que automatica, afirma Wolf (1992). Eles servem para
sistematizar as redacdes, sdo contextualizados no processo produtivo, adquirem
significado e funcdo e tornam-se evidentes aos profissionais de imprensa, o que 0
Pena (2005) chamou se senso comum das redacdes. "Ou seja, qualquer jornalista
sabe dizer o que € noticia e o que ndo é de acordo com esse senso comum" (PENA,
2005, p. 131).

Os valores-noticia podem ser divididos em valores de selecdo e de
construcdo. Esta diviséo foi trazida por Wolf (1992) e, posteriormente, reforcado por
Traquina (2005).

Wolf (1992) observa que os valores-noticia estdo presentes em todo o
processo de producao da noticia. Primeiro eles estdo na selecdo dos acontecimentos
gue devem ser transformados em noticia. Na selecdo destes eventos, conforme o
autor, os critérios de relevancia sdo usados em conjunto. “[...] sdo as diferentes
relacbes e combinacdes que se estabelecem entre diferentes valores/noticia, que
‘recomendam’ a sele¢ao de um fato” (WOLF, 1992, p. 173).

Outro aspecto geral é que estes valores, segundo Wolf (1992), participam
nao apenas da selecao das noticias, mas também das operacdes posteriores. Assim,
os valores-noticia de construcao estao relacionados as qualidades de como a noticia
€ construida. Desta forma, “funcionam como linhas-guia para a apresentacdo do

material, sugerindo o que deve ser real¢cado, o que deve ser omitido, o que deve ser
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prioritario na construgdo do acontecimento como noticia” (TRAQUINA, 2005, p.78)

J& os valores-noticia de sele¢do, que serdo usados no presente trabalho,
segundo Traquina (2005) se referem aos critérios que os profissionais da imprensa
usam para selecionar acontecimentos, ou seja, na escolha do que se vai ou nao
noticiar. Estes critérios estdo separados em dois sub-grupos: os critérios
substantivos e os critérios contextuais.

Existem quatro grandes grupos que dividem os valores-noticia de selecéo,
de acordo com o tedrico Wolf (1972). Sao eles: as caracteristicas substantivas das
noticias ao seu conteudo, a disponibilidade do material e os critérios relativos ao
produto informativo, o publico e a concorréncia.

Ja4 Traquina (2005) dividiu em dois grandes grupos: 0S critérios
contextuais e os critérios substantivos. Ambos os autores concordam que existem
critérios substantivos e sdo estes que serdo tratados no presente trabalho.

Os critérios substantivos, para Traquina (2005), correspondem a avaliacéo
direta de um acontecimento em termos da sua importancia ou interesse como
noticia. Wolf (1992) explica que estes critérios articulam-se basicamente a dois
fatores: a importancia e o interesse da noticia. Entretanto, ainda segundo Wolf
(1992), estes dois fatores ainda nao séo suficientes se ndo forem especificados os
valores-noticia e sua aplicagao.

Ambos o0s autores concordam quando dizem que, dos critérios
substantivos, surgem os valores-noticia: morte, notoriedade, proximidade, relevancia,
novidade, tempo, notoriedade, inesperado, conflito ou controvérsia e infracao.
Destes, os valores noticia de novidade, tempo e notoriedade serdo usados nesta
pesquisa. Isso porque, nas matérias de lancamento sobre a Linha Mulheres
Inspiradoras, da Barbie, além da propria boneca ter notoriedade, ha ainda as
personalidades escolhidas pela empresa para serem homenageadas. Ja a
atualidade refere-se a época em que as matérias foram publicadas, proximo ao Dia
Internacional da Mulher e também ao langamento da nova linha.

O valor-noticia de atualidade significa que as noticias devem se referir a
acontecimentos recentes e o mais perto possivel do momento em que esta noticia é
transmitida de acordo com Wolf (1992), ou seja, o fato deve ter acontecido proximo
ao dia em que a noticia foi ou sera veiculada. Wolf (1992) afirma que os jornalistas
criam a atualidade, porque observam os fatos exteriores como um conjunto de

acontecimentos diferentes e independentes, que s&o novos e, por isso, podem virar
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noticia.

Wolf (1992) traz Golding e Elliot para explicar que o valor-noticia de
atualidade tem uma relagdo proxima com a frequéncia, isso porque o quadro
temporal estabelecido pela frequéncia da informacédo determina de que maneira a
atualidade ou ndo de um acontecimento € avaliada. “A produgdo quotidiana
estabelece um quadro diario e os factos noticiaveis devem ter acontecido durante 24
horas que medeiam entre um noticiario e o outro, para serem incluidos” (GOLDING;
ELLIOTT apud WOLF, 1992, p. 184).

Wolf (1992) destaca que o tabu da repeticdo também pode ser
relacionado com o valor-noticia de atualidade, j& que, se uma noticia € classificada
como repetitiva ou semelhante as demais ndo é considerada noticiavel. Entretanto,
ainda por Wolf (1992), isso ndo vale de forma indiscriminada, uma vez que a
importancia da noticia € uma prioridade e permite coberturas constantes e repetidas
de individuos, temas, personagens que se inserem no fato noticioso.

Para determinar a atualidade de um acontecimento multiplos fatores séo
considerados, como atualidade interna (se o jornalista acredita que o fato noticioso é
atual para si proprio), a realidade exterior, o tabu de repeticdo e a qualidade e, por
ultimo, a concorréncia.

Traquina (2005) divide o valor-noticia de atualidade em novidade e tempo.
A novidade refere-se precisamente ao que ha de novo. O autor (2005) esclarece que
uma dificuldade enfrentada por jornalistas € encontrar uma justificativa para retomar
um assunto sem que nada de novo aconteca. Por isso, o ideal é que haja alguma
novidade para voltar a falar de um fato. Desta forma, “devido a importancia deste
valor-noticia, o mundo jornalistico interessa-se muito pela primeira vez” (TRAQUINA,
2005, p.81).

Ja o valor-noticia tempo diz respeito a um acontecimento na forma da
atualidade. De acordo com Traquina (2005), a existéncia de um assunto atual que ja
tenha sido transformado em noticia pode servir de gancho, ou “news peg” para outro
acontecimento ligado a este assunto.

O conceito de tempo é entendido por diversos agentes sociais,

principalmente por profissionais de rela¢cdes publicas, diz Traquina (2005). Desta

3 News peg € uma noticia que serve de base ou justificagdo para uma reportagem, editorial, caricatura
politica, ou coisa parecida. Qualquer acontecimento da atualidade que legitima a noticiabilidade de
outro acontecimento, assunto ou problematica, como um gancho para determinada noticia. Fonte:
<http://www.comunigueiro.com>.
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forma, acontece a proliferacdo de dias - como o Dia da Mulher (8 de marco) -, ou
ainda semanas e anos. “Estes dias sdo, de novo, “cabides” para justificar falar do
assunto, ou seja, tornam atual constituir esse acontecimento ou assunto em assunto
com valor-noticia” (TRAQUINA, 2005, p.82).

De acordo com Traquina (2005), quando um assunto tem impacto na
sociedade, este mesmo ganha noticiabilidade e permanece no meio jornalistico por
um tempo dilatado.

Para se tornar noticia um dos fatores que se leva em conta é se a pessoa
€ conhecida pela massa, esclarece Souza (2009). A autora esclarece que o0
personagem que pertence a uma classe social elevada, sera noticia, independente
da importancia de seus atos. Souza (2009) explica que, se uma celebridade ou
personalidade da alta sociedade realiza alguma tarefa que é comum para a maioria

das pessoas, veiculos ja veem isso como algo noticiavel.

Mas isso ndo acontece pelo fato em si, ocorre devido ao interesse do publico
pela pessoa que o pratica. Ja para uma pessoa tida “comum” estampar a
capa de um grande jornal ndo é uma tarefa das mais faceis. Em geral essas
pessoas sO se tornam noticia quando praticam ou estdo envolvidas em fatos
que fogem dos acontecimentos comuns (SOUZA, 2009, p. 25)

Souza (2009) esclarece também que € natural ter paginas de jornais
dedicadas a noticias com personalidades praticando atos corriqueiros. A autora
prossegue com o argumento afirmando que todos serdo noticia pelo menos uma vez
na vida, seguindo o critério de morte, mas a notoriedade da pessoa é fator decisivo
para a escolha da pagina onde a matéria sera veiculada.

Para Traquina (2005), a notoriedade do protagonista de um fato é um
valor-noticia fundamental para os membros da comunidade jornalistica. O autor cita
como exemplo a cobertura de um congresso partidario, quando jornalistas andam
atras do que ele chama de “estrelas politicas”. Nesse sentido é “a celebridade ou a
importancia hierarquica dos individuos envolvidos no acontecimento tem valor como
noticia” (TRAQUINA, 2005, p. 79).

E comum que as noticias sejam centradas na elite, tanto em pessoas,
guanto em nacgdes de elite de acordo com Traquina (2005). O autor destaca que as
acOes da elite sdo mais relevantes que a de outras pessoas que nao fazem parte
deste grupo. Segundo ele, as noticias tendem a apresentar acontecimentos

destacando uma pessoa ou uma coletividade composta por algumas pessoas, entao
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este acontecimento é visto como uma consequéncia das acbes desta pessoa. “Os
acontecimentos séo retratados em termos de personalidades-chave envolvidas
naquilo que transpirou” (TRAQUINA, 2005, p. 74). Para o autor, o fato de uma figura
publica estar envolvida em um acontecimento, pode ser um fator decisivo para julgar
algo noticiavel.

Apesar de nao falar explicitamente sobre notoriedade, Wolf (1992)
classifica o grau e nivel hierdrquico dos individuos em um acontecimento noticiavel
como um valor-noticia. O autor explica ainda que, mesmo itens que possam ser
repetitivos e ndo visualizaveis devem ser incluidos, mesmo que nao interessem ao

publico. Refere-se a algo que o publico conheca.

O parametro de avaliacdo da importancia de um acontecimento noticiavel é,
posteriormente, especificado: embora constituindo noticia, os <<graus>>
mais elevados na hierarquia do poder econbmico, da riqueza ou do
prestigio, tém todavia a desvantagem, em ralacdo aos ordenamentos
institucionais, de ndo estarem formalmente articulados (WOLF, 1992, p. 179)

O grau do poder de uma instituicdo, a visibilidade de, ou seja, a chance de
uma pessoa ser reconhecida fora de seu grupo de poder e a amplitude e o peso de
algumas organizacdes econdmicas, sdo alguns fatores, para Wolf (1992), capazes
de definir a importancia de um acontecimento.

A visibilidade e a representatividade que uma personalidade possui ou
adquire junto aos meios de comunicacao constitui o valor de notoriedade, aponta
Daronch (2013). Para o autor, a notoriedade de um personagem é um valor-noticia
preponderante a manutencdo da relacdo entre os meios de comunicacdo e seu
publico-alvo. “Ainda neste sentido, a notoriedade como valor-noticia ocorre quando a
noticia é veiculada ndo apenas pelo fato em si, mas principalmente pela pessoa
notéria envolvida, a exemplo de chefes de estado ou celebridades” (DARONCH,
2013, p.8)

Para Paiva (2018), completando o que foi apresentado por Daronch
(2013), a notoriedade tem influéncia nas decisdes editoriais de portais de noticias,
justificando a escolha de fatos noticiosos por parte dos jornalistas que destacam “as
nacdes poderosas, as instituicdes de poder, os politicos e outras liderangas sociais,
as celebridades, as personalidades da elite econdmica, da elite cultural e do
desporto” (PAIVA, 2018, p. 162-163).
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2 ANALISE DOS DADOS

A boneca Barbie foi criada em 1959 pela fabrica de brinquedos Mattel. O
nome da boneca foi uma homenagem a Barbara, filha dos fundadores da Mattel Ruth
Handler e Elliot Handler. Segundo Gomes (2016), a boneca foi apresentada
oficialmente em uma feira de brinquedos e logo se popularizou. Hoje esté presente
na vida de meninas de mais de 150 paises pelo mundo. “Barbie surgiu dizendo a
estas meninas que elas podem ser qualquer coisa que quiserem e ela foi piloto de
aviao, candidata a presidéncia” (GOMES, 2016, p. 8).

Foi no ano de 2016, quando a boneca estava completando 59 anos, que
comecgaram as primeiras mudangas no posicionamento da marca sobre a boneca.
Foi neste ano que foi lancada a nova linha Barbie Fashionistas, com quatro tipos de
corpo, “além de sete tons de pele, 22 cores de olhos e 24 penteados, reforgcando
ainda mais a identificacdo do seu consumidor” (GOMES, 2016, p. 8).

Ja em 2018, Barbie lancou a linha Barbie Mulheres Inspiradoras, trazendo
17 personalidades femininas histéricas em homenagem ao Dia Internacional da
Mulher. Entre as homenageadas estdo a artista Frida Kahlo, a aviadora Amelia
Earhart e a cientista Katherine Johnson.

Nesta etapa do estudo apresenta-se uma andlise sobre as matérias
publicadas sobre o lancamento da linha Barbie Mulheres Inspiradoras, lancada pela
Mattel em homenagem ao Dia Internacional da Mulher 2018, comemorado em 8 de
marco. Para isso, foram escolhidas duas matérias: "Frida Kahlo ganha a forma de
Barbie em colecao de heroinas da Mattel", publicada pelo portal de noticias El Pais
Brasil, no dia 7 de marco de 2018 e; "Barbie lanca linha de bonecas que homenageia
mulheres inspiradoras”, do portal da Revista Galileu, publicada no dia 6 de marco de
2018.

No dia 7 de marco de 2018, o portal El Pais publicou a matéria intitulada
"Frida Kahlo ganha a forma de Barbie em cole¢cdo de heroinas da Mattel", sobre o
langamento da nova linha da boneca Barbie.

Apesar de outras 16 personalidades serem homenageadas pela marca, o
EL Pais ilustrou a manchete com Frida Kahlo. A pintora mexicana ganhou
notoriedade por transformar suas angustias e alegrias em arte e também por ser
considerada uma mulher a frente de seu tempo. A vida da pintora ja foi retratada em

um filme, estrelado pela atriz Salma Hayek, e também em Frida — A Biografia
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(1983), obra escrita pela historiadora Hayden Herrera. Além disso, a imagem de
Frida é constantemente utilizada por marcas de roupa?, por se tratar de um simbolo
feminista. Portanto, € possivel identificar na artista a notoriedade. Segundo Souza
(2009) para um acontecimento se tornar noticia, um dos fatores que se leva em
conta é se esta pessoa € conhecida pela massa, ou seja, se ela tem notoriedade.

A notoriedade também pode ser percebida na propria boneca Barbie, que
conforme Gomes (2016), estd presente em mais de 150 paises pelo globo, sendo
qgue ganhou popularidade imediatamente apds seu lancamento em 1959. Traquina
(2005) diz que a notoriedade do protagonista de um fato € um valor noticia
importante para os jornalistas.

Na linha de apoio, a matéria resume o objetivo do lancamento da nova
colecdo "inspirar as meninas com imagens de mulheres célebres", ainda sem citar o
nome das demais personagens histéricas homenageadas pela empresa que fabrica
a boneca.

Além disso, o texto de apoio esclarece que a nova colecao foi lancada em
comemoracao ao Dia Internacional da Mulher, no dia 8 de margo que, ndo por mera
coincidéncia, foi comemorado um dia apos o lancamento da matéria. Neste sentido,
€ possivel identificar a atualidade, j& que este valor-noticia, explica Wolf (1992),
refere- se a publicacdo da noticia, que deve acontecer mais préximo possivel do
momento em que os fatos noticiosos acontecem. Além de ser divulgada proximo ao
lancamento, pode ser considerado atual pelo préprio langamento ter acontecido perto
de uma data comemorativa que, conforme Traquina (2005), pode ser um
considerado um cabine como sera explanado em paragrafos proximos.

Na imagem que ilustra a matéria, além da pintora Frida Kahlo, aparecem
ainda a aviadora Amelia Earhart, e a cientista da NASA Katherine Johnson. A
legenda explica que elas sdao “algumas das mulheres que inspiraram as novas
Barbies”. A norte-americana Amelia Earhart foi uma das pioneiras da aviagdo, sendo
a 162 mulher da historia a receber uma licenca de piloto e a primeira mulher a
atravessar o Oceano Atlantico em voo solo, em 1923. Ja Katherine Johnson foi uma
matematica e cientista espacial cujos calculos ajudaram a Apollo 11 a chegar a Lua.

Agora, além de Frida, o valor-noticia de notoriedade também esta em Amelia e

4 Entre as marcas que utilizam a imagem de Frida Kahlo pode-se citar a araranguaense Toda Frida,
uma marca de roupas de Slow Fashion criada em 2014 que, além de valorizar todas as mulheres,
estimula o consumo sustentavel e consciente. Site: www.todafrida.com.br.
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Katherine e Traquina (2005, p.79) esclarece que: “a celebridade ou a importancia

hierarquica dos individuos envolvidos no acontecimento tem valor como noticia”.

Figura 1: Matéria de El Pais sobre a linha Barbie Mulheres Inspiradoras.

VERNE

DVA INTERNACIONAL DA MULMER 2018

Frida Kahlo ganha a forma de Barbie em cole¢io de
heroinas da Mattel

Objetive das bonecas, langadas pelo Dia Internacional da Mulher. € inspirar as meninas com imagens de
mulheres célebres
-~

")« O

~

Fonte: brasil.elpais.com

O lead da matéria volta a falar especificamente da pintora mexicana Frida
Kahlo e explica onde pode ser comprada a boneca e qual o investimento para
aquisicao:

A imagem da pintora mexicana Frida Kahlo, que ja € amplamente difundida
em bolsas, roupas e lembrancinhas turisticas, ganha a partir desta terca-
feira também a forma de uma boneca Barbie, que estara disponivel nas lojas
de departamentos brasileiras neste més, em data ainda ndo definida, por
249,99 reais (COPPEL, 2018, s/p)

A matéria parece indicar uma hierarquia quanto a importancia das
celebridades, sendo Frida a principal, tendo em vista que ela aparece no titulo, ao
meio na imagem que ilustra a matéria, no lead e também na foto que aparece em
seguida. Conforme citado anteriormente, Traquina (2005) esclarece que para a
noticia a importancia hierarquica de um individuo tem valor como noticia.

Nesta primeira parte do texto é possivel ver o valor noticia de atualidade,
guando nele é citado que o langcamento da nova boneca aconteceu na terca-feira, dia

6, um dia antes da publicacdo da noticia. Também aparece no momento em que 0

115

——
| —



c' Revista Vincei - Periadico Cientifico da Faculdade SATC, v. 4, n. 2, p. 105-123, ago./dez. 2013

texto cita que a boneca chegara as lojas de departamento no mesmo més da
publicacdo (margo). Aqui o valor-noticia de atualidade pode ser encontrado porque,
conforme Wolf (1992), o fato noticioso deve ter acontecido proximo a data em que a
matéria foi ou sera veiculada. O autor diz ainda que os jornalistas criam a atualidade
observando fatos exteriores como um conjunto de acontecimentos diferentes e novos
e que, por isso, viram noticia.

O segundo paragrafo explica que a boneca de Frida Kahlo € uma
novidade que faz parte de uma colecdo da Mattel, fabricante da Barbie, com objetivo
de “inspirar as meninas com bonecas de mulheres destacadas do presente e do
passado”. Como o proprio texto fala sobre novidade, que é um dos valores-noticia
referenciados no presente artigo, faz-se relevante apontar que, para Traquina (2005),
a novidade refere-se especificamente ao que ha de novo. E assim: “devido a
importancia deste valor-noticia, 0 mundo jornalistico interessa-se muito pela primeira
vez” (TRAQUINA, 2005, p.81).

Neste momento do texto o valor-noticia de notoriedade também pode ser
observado. Aqui, além da personalidade homenageada e da prépria boneca que,
como ja apontado anteriormente, sao figuras notdrias, o valor pode se referir a
fabricante dos brinquedos, a multinacional Mattel. A empresa € uma das maiores
fabricantes de brinquedos do mundo que, com mais de 70 anos de histéria, esta
presente em mais de 150 paises com seus brinquedos e tem um faturamento anual
de 6 bilhdes de ddlares. Wolf (1992) define, entre outros fatores, a amplitude e o
peso de organizacBes econdmicas como um fator capaz de definir a importancia de
um acontecimento para que se torne noticiavel.

A marca de brinquedos langou os 17 novos modelos da boneca em
comemoracdo ao Dia Internacional da Mulher de 2018, de acordo com o segundo
paragrafo da matéria. Quando se cita a data, é possivel observar o valor de
atualidade, isso porque, Traquina (2005) explica que a criacéo e proliferacdo destas
datas comemorativas, como o Dia Internacional da Mulher, séo "cabides" que servem
como justificativa para tratar de um assunto, ou seja, "tornam atual constituir esse
acontecimento ou assunto em assunto com valor-noticia” (TRAQUINA, 2005, p.82).

Nos dois paragrafos seguintes o texto fala sobre uma outra personalidade
mexicana homenageada pela Linha de Bonecas: a golfista Lorena Ochoa, que
ganhou 27 torneios da Associacao de Golfe Profissional Feminino e que € presidente

da sua prépria fundacdo educacional de apoio a criancas carentes. Além de ser a
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primeira latino-americana a ingressar no Hall da Fama do golfe.

J& o paragrafo que segue fala sobre o video de divulgacdo da linha
Mulheres Inspiradoras, compartilhado por Lorena Ochoa em suas redes sociais, no
gual quem aparece mostrando suas respectivas bonecas séo: a bailarina negra Misty
Copeland, a esgrimista Ibtihaj Muhmmad, que foi a primeira muculmana na equipe
norte-americana desse esporte, a ginasta Gabby Douglas e a modelo plus size e
ativista Ashley Graham.

Nestes trés paragrafos citados acima é possivel observar o critério de
notoriedade, que diz respeito as personalidades homenageadas. Wolf (1992) cita
Gans para explicar que a utilizacdo de pessoas de nivel elevado em uma matéria
funciona como um componente independente para a determinacdo da noticiabilidade
de um acontecimento.

Por fim, a matéria traz uma imagem com todas as bonecas da nova linha
apresentando-as por profissdo, nome e nacionalidade. Reforcando mais uma vez a
presenca do valor-noticia de notoriedade. Wolf (1992) diz que a visibilidade, ou seja,
a chance de um individuo ser reconhecido, é capaz de definir a importancia de um

acontecimento.

Figura 2: Matéria de El Pais sobre a linha Barbie Mulheres Inspiradoras.

= ELPAIS VERNE

CORTESIA MATTEL

De esquerda para a direita aparecem Vicky Martin Berrocal (Espanha), estilista
de moda e apresentadora de televisdo; Xiaotong Guan (China), atriz e filantropa;
Bindi Irwin (Australia), ambientalista; Sara Gama (ltalia), jogadora de futebol;
Chloe Kim (EUA), campea de snowboard; Martyna Wojciecowska (Polonia),
jornalista; Nicola Adams (Reino Unido), pugilista condecorada com a Ordem do
Império Britéanico; Yuan Yuan Tan (China), bailarina; Patty Jenkins (EUA),
cineasta; Héléne Darroze (Franga), chef de cozinha; Hui Ruogi (China), campea

de volei; e Leyla Piedayesh (Alemanha), estilista e empresaria.
Fonte: brasil.elpais.com
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A Revista Galileu publicou a matéria no dia 6 de marco de 2018, com o
titulo "Barbie lanca linha de bonecas que homenageia mulheres inspiradoras”.

Diferente do portal El Pais Brasil, o site da Revista Galileu optou por ndo
falar especificamente de uma das personalidades homenageadas, mas sim sobre
linha em si que, segundo o proprio portal, "homenageia mulheres inspiradoras”. A
notoriedade aqui pode ser identificada por conta da Barbie. Como j& citado, a boneca
da Mattel estd em mais de 150 paises pelo mundo e ja tem mais de seis décadas de
existéncia. E, portanto, uma figura notéria. Danronch (2013, p.8) aponta que "[...] a
notoriedade como valor-noticia ocorre quando a noticia € veiculada ndo apenas pelo
fato em si, mas principalmente pela pessoa notdria envolvida, a exemplo de chefes
de estado ou celebridades”.

Outro ponto a ser observado é que, no decorrer de um ano, diversas
fabricantes de bonecas lancam colecfes, mas justamente por sua notoriedade, a
Barbie virou noticia com a nova linha que homenageia mulheres que realizaram
tarefas importantes em suas areas. Souza (2009) diz que, se uma personalidade da
alta sociedade realiza alguma tarefa que é comum para a maioria, muitos veiculos ja
veem isso como noticiavel.

A linha de apoio volta a falar das personalidades homenageadas, desta
vez trazendo dois exemplos: a pintora mexicana Frida Kahlo e a cientista da NASA
Katherine Johnson. J& a imagem que ilustra a matéria, apenas a artista mexicana é
mostrada. Aqui, além da propria boneca, as personalidade homenageadas séo
notorias. O valor-noticia de notoriedade é destacado mais uma vez aqui ja que, como
aponta Paiva (2018), as decisfes editoriais de portais de noticias, como € 0 caso,

sofrem grande influéncia do valor-noticia de notoriedade.
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Figura 3: Matéria da Revista Galileu sobre a linha Barbie Mulheres Inspiradoras.

GALILEW Home Noticias Csincia Sociedade Cullura Vestibular o Enem  Revista  TechTudo

Barbie lanca linha de bonecas que
homenageia mulheres inspiradoras

A culegha traz M personalidades femininas, comn & pintors mexicans Frida Kahdo o 2 clentista da NASA Karhesine [ohins

[ 1 A STUALLROO ¢ 11 PO yuperrm

R I 2 3 3 ) T

Fonte: revistagalileu.globo.com

O lead da matéria traz questionamentos sobre profissdes de mulheres e

explica qual o objetivo da nova linha da boneca:

Quantas mulheres cientistas vocé conhece? E musicistas, escritoras, artistas
e atletas? Para celebrar o Dia Internacional da Mulher, celebrado em 8 de
marco, a marca de bonecas Barbie quer fazer com que as criangas estejam
cada vez mais habituadas e préximas das mulheres que revolucionaram a

nossa sociedade. (GALILEU, 2018, s/p)

Nesta parte do texto, o valor noticia de atualidade pode ser encontrado
logo na segunda linha, quando se fala sobre o Dia Internacional da Mulher,
comemorado no dia 8 de marco, dois dias depois da publicacdo da matéria, que

aconteceu no dia 6 do mesmo més. Este mesmo caso foi observado na matéria

anteriormente analisada. Além disso, ha também um apontamento para a atualidade
do discurso da representatividade feminina nas profissoes.

No segundo paragrafo, o texto explica que na nova linha, a Mattel
selecionou mulheres que se destacam em areas do conhecimento, citando como
exemplo a aviadora Amelia Earhart, a artista mexicana Frida Kahlo e a fisica e
cientista da NASA Katherine Johnson, que foram as bonecas lancadas no mercado
inicialmente. Aqui, além da notoriedade das personalidades homenageadas, que é

um valor-noticia fundamental para os membros da comunidade jornalistica, segundo
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Traquina (2005), aparece novamente o valor-noticia de atualidade na escolha das
mesmas, ja que estas que chegaram primeiro ao mercado e, portando, estdo mais
proximas da data de publicacdo da matéria.

Nos dois paragrafos seguintes o texto fala sobre as demais
personalidades que ganham a forma da boneca. Primeiro destacando as
homenageadas no ramo dos esportes: a atleta de snowboard Chloe Kim, a
boxeadora inglesa Nicola Adams, a atleta de windsurf Cagla Kubat, a chinesa
campea volei Hui Ruogi, a jogadora de golfe Lorena Ochoa, a jogadora de futebol
italiana Sara Gama e a bailarina chinesa Yuan Yuan Tan. Depois sobre as outras
sete personalidades: a cineasta Patty Kekins, diretora de Mulher Maravilhas (2017),
a ambientalista Bindi Irwin, a chefe de cozinha Hélene Darroze, a jornalista polonesa
Martyna Wojciechowska, a filantropa chinesa Xiaotong Guan e as empreendedoras e
designers Leyla Piedayesh, da Alemanha, e Vicky Martin Berrocal (Espanha). Por
conta da citacdo das personalidades homenageadas, aqui mais uma vez o
encontramos a notoriedade que, conforme Paiva (2005), € um valor-noticia que
justifica a escolha de fatos noticiosos por parte dos jornalistas. Estes profissionais,
para Paiva, costumam destacar politicos e outras liderangas sociais, celebridades,
personalidades de elite econbmica, elite cultural e esporte. A diferenca entre este
texto e a primeira matéria analisada é que nesta segunda ndo ha uma indicacao tao
clara quanto a ordem de importancia da celebridade.

No ultimo paragrafo a matéria explica que a boneca de Frida Kahlo deve
chegar ao Brasil ainda no més de marco e o valor pelo qual pode ser adquirida e
completa: "As outras bonecas ainda nédo tém previsdo de chegada, de acordo com a
Mattel, dona da marca Barbie". Neste paragrafo o valor-noticia é o de atualidade,
guando se fala na data de chegada da primeira boneca da linha ao pais. Wolf (1992)
diz que o fato noticiado deve ter acontecido ou acontecer préximo a data de
publicacdo da matéria.

Ha ainda, neste ultimo paragrafo, o valor de notoriedade, ndo apenas pela
artista mexicana Frida Kahlo, mas pela marca fabricante da boneca, a Mattel. O grau
de poder institucional ou a amplitude e o peso de organizagbes econdmicas, para
Wolf (1992), séo fatores capazes de definir a importancia de um acontecimento para

a comunidade jornalistica.

120

——
| —



c' Revista Vincei - Periadico Cientifico da Faculdade SATC, v. 4, n. 2, p. 105-123, ago./dez. 2013

3 CONCLUSAO

Ao analisar as matérias de acordo com o0s valores-noticia, presentes nos
critérios de noticiabilidade propostos por Wolf (1992) e Traquina (2005), o estudo
atingiu o objetivo geral de analisar os valores-noticia de notoriedade e atualidade no
langamento da linha especial da boneca Barbie "Mulheres Inspiradoras". E o0s
especificos de abordar e identificar os dois valores-noticia nas matérias do EL Pais e
da Revista Galileu sobre a colegao.

Em ambas as matérias o valor-noticia de atualidade foi associado
principalmente a data de lancamento da nova linha de brinquedos, a veiculacéo das
matérias e também ao Dia Internacional da Mulher, comemorado em 8 de marco.

J& o valor-noticia de notoriedade também pode ser observado nas duas
matérias escolhidas quando se trata da boneca Barbie, que por si s6 ja € uma
celebridade, das personalidades homenageadas e também da fabricante do
brinquedo, a multinacional Mattel.

Entretanto, o El Pais, estabeleceu uma hierarquia e escolheu abrir a
matéria falando apenas de uma das homenageadas, a pintora mexicana Frida Kahlo.
Isso porgue, como apontado no estudo, além de ter um trabalho reconhecido
mundialmente, filme e livro que contam sua vida, a imagem da artista € utilizada por
marcas de roupa por ser considerada um simbolo feminista. Isso pode ter acontecido
ainda porque a boneca da artista foi uma das primeiras a chegar as lojas brasileiras.

J& a Revista Galileu optou por fazer uma abordagem mais generalista e
abriu a matéria falando sobre a data comemorativa e sobre a nova linha da Barbie.
Neste caso, a notoriedade ficou por conta da prépria boneca que tem fama mundial.

Ainda sobre as matérias: a de El Pais, buscou nos paragrafos seguintes
ao lead, trazer uma outra personalidade mexicana, a golfista Lorena Ochoa. Isso
pode acontecer por conta de serem as Unicas personalidades da América Latina.
Enquanto a Revista Galileu escolheu falar primeiro sobre a pintora Frida Kahlo, a
fisica e cientista da NASA Katherine Johnson e a aviadora Amelia Earhart. Ao
analisar este fato, observa-se que o critério para a escolha pode ter sido a data de
chegada das trés bonecas as lojas brasileiras.

Pela semelhanca entre as fotos e textos, a impressdo € que ambas as
noticias sdo material de assessoria de imprensa. Ainda assim, 0s textos conseguem

ser diferentes e se apoiam de maneiras distintas nos mesmos valores-noticia,
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especialmente no que se refere a notoriedade. Tendo em vista que ha caracteristicas
de material de assessoria de imprensa, propde-se, como sugestao para um estudo
futuro, um artigo focado em sugestdes de pauta e releases em grandes langcamentos.

E importante ressaltar a dificuldade quanto & bibliografia sobre cada valor-
noticia especifico, uma vez que todos os autores utilizados buscam falar destes
valores de maneira generalista e ndo ha um aprofundamento sobre cada um
especificamente. Esta dificuldade foi sentida, principalmente, sobre o valor-noticia de
notoriedade, j& que, além de falarem pouco sobre ele, os autores ainda repetem as
mesmas caracteristicas do referido valor.

Durante as pesquisas sobre a notoriedade, encontrou-se artigos relativos
a notoriedade no marketing. Desta forma, caberia um estudo relacionando a

notoriedade de marcas citadas no marketing e o valor-noticia para o jornalismo.
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