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TORCA COMO UMA MULHER: REPRESENTATIVIDADE DAS TORCEDORAS NO
“PARTIU ESTADIO”
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RESUMO: As mulheres sdo consideradas minorias nos estadios. Ainda assim, as que
vao assistir seus times séo vistas de forma diferente dos torcedores homens. A torcida
feminina é tachada de enfeite de arquibancada e seus tracos fisicos sdo mais
destacados do que a propria paixao pelo clube. O quadro “Partiu Estadio” exibido no
Globo Esporte SC durante o campeonato catarinense, em 2014, mostrava mulheres
nas arquibancadas. O objetivo do estudo é identificar como as torcedoras sao
representadas e se tais imagens podem reforcar padrbes machistas e enraizar o
conceito de que futebol é para homens.

Palavras-chave: Representatividade feminina. Torcedora na midia. Jornalismo
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1 INTRODUCAO

O Brasil € popularmente conhecido como o pais do futebol, porém por tras
dessa paixao nacional ainda ha o preconceito, mesmo que de forma velada. O esporte
gue chegou apenas a um grupo seleto, a burguesia, e foi conquistando as diversas
classes, ainda projeta obstaculos na relacdo mulher e futebol. As mulheres foram
excluidas dos gramados e arquibancadas. “No Brasil, até meados do século XIX, a
estrutura extremamente conservadora da sociedade ndo permitia as mulheres grande
participacdo em alguns ambientes sociais, dentre eles o esportivo" (GOELLNER,
2005, p. 88).

Isso porque a sociedade se moldou de forma machista e patriarcal. A figura
da mulher girava em torno do lar e familia. Ser uma boa esposa, cuidar da casa e
filhos e se manter feminina era o que as mulheres tinham que fazer. Boris e Cesidio
(2007) discorrem sobre o papel das mulheres no lar, € mesmo apos a revolucéo
industrial, quando elas adentraram ao mercado de trabalho, ainda passou a ser tarefa

da mulher cuidar do lar.
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Essa construcdo histérica enraiza que o futebol também ndo é um lugar
feminino. Assim como a figura da mulher foi distorcida e limitada, as torcedoras e
jogadoras também receberam estereotipos. Ou seja, elas fazem parte do contexto
esportivo, mas, como explica Bezerra e Luna (2017), apesar das torcedoras estarem
inseridas em campanhas de vendas dos clubes, ainda ha questdes de género que
influenciam o futebol ser tratado como um cenério masculino.

Considerando os fatores historicos oriundos da construcao da identidade
de género, o preconceito € observado dentro do jornalismo esportivo. Bagatini (2018)
coloca a posigéo das jornalistas em programas esportivos como enfeites. Elas estéo
presentes, mas ndo participam efetivamente dos debates e comentérios, estdo como
mediadoras, sem opinar. Esses padrdes reforcam a tese de que mulher ndo entende
de futebol.

As torcedoras estdo presentes nas arquibancadas, porém isso néo significa
que elas estdo sendo representadas e respeitadas. Em programas ou matérias, elas
costumam aparecer de forma pontual, como analisa Costa (2007). Ou entédo séao feitas
a elas perguntas sobre a beleza dos jogadores, minimizando a participacdo feminina
no esporte.

O quadro “Partiu Estadio”, veiculado no Globo Esporte SC, em 2014,
mostrava ao final de sua programacdo as torcedoras catarinenses, a fim de
homenagea-las. Os apresentadores encerravam o0 programa e faziam elogios as
torcedoras, a seguir apareciam as catarinenses nas arquibancadas com uma musica
animada ao fundo. A partir desse cenario, este artigo parte da pergunta problema:
como é a representagcado da mulher no quadro “partiu estadio”?. O objetivo é identificar
a representatividade da torcedora no jornalismo esportivo através desse quadro,
partindo dos estudos de género e identidade.

Os objetivos especificos buscam: compreender como foi a construcdo da
identidade feminina, principalmente a representatividade da mulher no futebol;
identificar quais adjetivos os apresentadores usaram para caracterizar as torcedoras;
avaliar se esse quadro tem relevancia jornalistica.

A pesquisa, com relacdo a abordagem do problema, classifica-se como
qualitativa, por tratar “do contato direto com o ambiente e o objeto de estudo em
questao, necessitando de um trabalho mais intensivo de campo”, como afirmam

Prodanov e Freitas (2013, p. 70). Do ponto de vista de sua natureza, trata-se de uma
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pesquisa basica, onde ocorre a busca em gerar conhecimento com base na prética
de desenvolvimento, com foco nos objetivos. Por ter finalidade em apresentar mais
informacdes relacionadas com experiéncia do usuario e interagcdo movel, delimitando
o tema de pesquisa, com relacdo aos objetivos o estudo é de carater exploratorio,
assumindo, entdo, o procedimento técnico bibliografico e estudo de caso,
demonstrando os efeitos com a execuc¢ao do projeto (PRODANOV; FREITAS, 2013).

2 REPRESENTATIVIDADE DA MULHER

Em comerciais de cervejas, filmes de super-herdis, revistas de moda,
anuncios de produtos de limpeza ou em estadios de futebol, a figura da mulher recebe
distorcdes e limitacBes da realidade. Isso porque em amplas esferas da sociedade as
mulheres enfrentam o preconceito construido ao longo dos anos. Wolf (1992), ao citar
a obra de Marina Warner (1985), explica que os individuos do sexo masculino sempre
tiveram seus nomes e rostos exaltados e homenageados, em contrapartida, ao lado,
ficavam situadas figuras femininas idénticas e anénimas, levava-se em consideragao
apenas sua beleza.

O conceito de identidade de género foi produzido de maneira social e
cultural partindo de discursos de diferenciagdo masculina e feminina. Bergano (2012)
explica que apesar de haver diferencas biolégicas entre homens e mulheres isso nao
justifica as diferencas culturais que dizem respeito aos dois sexos. Mas através dessa
construgdo de identidade a representatividade feminina foi delimitada a certos
padroes.

“‘Ninguém nasce mulher, torna-se” (BEAUVOIR, 1967, p.9), Simone de
Beauvoir considerou que ninguém de fato nasce mulher ou homem. Isso consiste em
aprender a se conduzir como tal, e varia com a aprendizagem que recebem e fatores
culturais, ndo com seu género. Ao analisar os discursos de Beauvoir (1949), Saffioti
(2000), observou que na frase: “Tabus, leis, normas, costumes modelam o corpo”, a
autora ja discursava sobre a formacdo cultural de que o corpo e o social se

materializavam de uma mesma forma.

Beauvoir, € claro, s6 queria sugerir que a categoria das mulheres é uma
realizacdo cultural varidvel, um conjunto de significados que s&do assumidos
ou absorvidos dentro de um campo cultural, e que ninguém nasce com um
género — o género é sempre adquirido (BUTLER, 2018, p. 194).
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A figura masculina é posta ao centro, em contrapartida a feminina exerce
papéis sem grande destaque. O espaco das mulheres era em casa, cuidando dos
filhos e marido. Nao tinham vez e nem voz para expressarem opiniées e sentimentos.
O dever era estar arrumada e parecer feliz. Essa construcéo parte dos ideais do que

€ ser mulher e do que elas devem fazer.

Essa inferioridade € construida no processo de socializagdo como
esteredtipos. Elas sdo frageis, emotivas e irracionais, caracteristicas
concebidas como inerentes as mulheres e que garantem uma identificagédo
rigida as diferengas entre homens e mulheres. Eles sao racionais e fortes. A
sociedade constréi caracteristicas rigidas que demarcam o padrdo de
comportamento do mundo masculino e do feminino (CHIES, 2010, p. 511).

Elementos que distinguem os comportamentos ditos como femininos ou
masculinos fazem parte da constituicdo do patriarcado, no qual foram determinados
guais segmentos eram dever da mulher. Esse sistema produz a dominagcdo masculina
na sociedade. Dessa forma, as decisdes e falas das mulheres séo vistas como nulas.
Segundo Butler (2018), Monique Wittig (1981) explicava que as mulheres néo
poderiam usar o “eu’, pois se comunicar em primeira pessoa tinha a condicdo de
humano universal. O que ndo cabia a elas, ja que eram vistas como um sujeito relativo
e ndo absoluto.

Mesmo apos discussodes e revolucdes feministas, o patriarcado ainda tem
suas marcas evidenciadas na sociedade moderna. Segundo Boris e Cesidio (2007),
os reflexos do periodo colonial se enraizaram na cultura de tal modo que ainda se
molda o homem como provedor, enquanto as atividades da mulher sdo limitadas as
necessidades da familia. Dessa forma, a mulher encontra mais empecilhos para
adentrar e ser respeitada em setores que somente homens participavam, uma vez
gue a sociedade foi moldada com a mulher servindo, obedecendo e presa as vontades
do marido.

Com a revolucédo industrial, as mulheres passaram a fazer parte do
mercado de trabalho, mas néo significou que os problemas de género se extinguiram.
Chies (2010) explica que profissdes construidas historicamente como masculinas sao
mais valorizadas. E mesmo que uma mulher a faca, ela € vista com inferioridade,

devido a construcéo ideoldgica que mascara a realidade. Ainda assim, mesmo com a
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jornada de trabalho fora de casa, a mulher foi socialmente imposta a ser responsavel
pelos afazeres domésticos e criagdo dos filhos.

Tais ideais de género seguem sendo produzidos, com discursos taxativos
dizendo onde as mulheres podem ou ndo ir, pondo preceitos de como elas devem se
portar. Assim, reproduzindo estruturas determinadas de género. Sobre as diferengas
existentes entre os dois sexos, Lins (2018, online) explica: “A diferenga entre mulher
e homem é anatdmica e fisioldgica. Essa € a diferenca. O resto € tudo construido pela
cultura que a pessoa esta inserida”.

Logo, avalia-se que houve uma imposi¢céo e ndo uma naturalidade sobre o
que € o jeito de ser mulher. Devido ao enraizamento dos ideais de género, a mulher
ainda é vista com o dever de cuidar da casa, sem precisar expressar sua inteligéncia
e opinides.

Se de um lado as mulheres demoraram para conquistar sua independéncia,
quando a conquistaram a identidade de género ja estava naturalizada na sociedade.
Assim, 0 processo continuou enraizando 0s estere6tipos. Tais fatores culturais
trouxeram consigo um conjunto de regras a serem seguidas pelas mulheres, criando
expectativas em cima do que seria ou ndo do comportamento feminino.

Segundo Butler (2018), essas condi¢des culturais faziam com que a vida
das mulheres fosse mal representada, ou nem chegasse a ser representada. Porém,
essa ideia ndo faz parte somente do passado, o sujeito masculino ainda € visto como

centralizado e o feminino como reprimido.

Se alguém “é” uma mulher, isso certamente n&o é tudo o que esse alguém é;
o termo néo logra ser exaustivo, ndo porgue os tracos predefinidos de género
da “pessoa”’ transcendam a paraferndlia especifica de seu género, mas
porque O género nem sempre se constituiu de maneira coerente ou
consistente nos diferentes contextos historicos, e porque o género estabelece
intersec6es com modalidades raciais, classistas, étnicas, sexuais e regionais
de identidades discursivamente constituidas (BUTLER, 2018, p. 21).

Por conta dos padrdes impostos na sociedade, a construcdo social
massacrou as mulheres com ideais de beleza, esteredtipos, piadas e menosprezo. A
figura feminina foi limitada a aparéncias e a industria da beleza teve um grande
crescimento com a ditadura dos corpos e rostos perfeitos. Para Boris e Cesidio (2007),
as propagandas venderam ideais subjetivos, nos quais foram impostos padroes
estéticos. Assim, cada vez mais as mulheres foram sendo oprimidas pelo consumo

em massa e 0 marketing de vendas, a fim de suprirem suas insegurancas.
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O ideal produzido pela midia teve graves consequéncias na relagdo da
mulher consigo mesma. O consumo, fruto do capitalismo, fez com que cada vez mais
as mulheres comprassem para se sentirem belas e aceitas. Para Castro (2010), houve
uma construcéo da aparéncia, que envolvia os modos de agir e se portar, com iSso 0
corpo virou o modelo central no eu e seu estilo de vida. Isso implicou regimes de
corpos ideais e muitas vezes nado atingiveis, fazendo com que mais uma vez as
mulheres sofressem imposicoes.

A midia e os meios de comunicacao colaboraram para reforcar ainda mais
0s padrdes estéticos. Como explica Miranda (2010), com anuncios e propagandas, a
figura do corpo ideal foi confundida com a felicidade, gerando frustra¢gées. Com isso,
diversos problemas surgiram, como o consumo alienado, transtornos alimentares,
ansiedade e insatisfagcbes. Nesse momento, comeca uma hipervalorizacéo do fisico,
remetendo a imagem das mulheres a sua aparéncia e ndo a sua inteligéncia ou
vivéncias.

Essa construcao midiatica em cima de padrdes femininos elevou apenas
tracos fisicos, como a sensualidade, a beldade, o corpo escultural, transformando o
olhar para o exterior. De acordo com Wolf (1992, p. 77), “as mulheres n&o passam de
beldades na cultura masculina para que essa cultura possa continuar sendo
masculina. Quando as mulheres demonstram personalidade, elas n&o sao
desejaveis”. De tal modo, vai constrindo a imagem de que a mulher tenha que se
preocupar apenar com padrdes estéticos.

Outro ponto de divisdo dos géneros, é a visado de que o futebol € um esporte
para homens. Bezerra e Luna (2017) analisam que se o Brasil é considerado o pais
do futebol, e segundo o IBGE em 2014 mostrou que 51,6% da populacao é formada
por mulheres. Ou seja, 0 pais que respira o esporte é majoritariamente composto pelo
sexo feminino. Mas essas mulheres ndo sdo vistas nas arquibancadas. E as que

fazem parte do meio futebolistico ainda enfrentam obstaculos.

3 O JORNALISMO ESPORTIVO E A FIGURA DA TORCEDORA

Em 1894, por meio de Charles Miller chegava ao Brasil as primeiras bolas
e uniformes. De fato, o futebol quando chegou ao Brasil era somente para homens.

De acordo com Witter (1996), Miller era brasileiro e estudava na Inglaterra, pais
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responsavel pela regulamentacdo do futebol. O esporte ganhou popularidade
rapidamente e se espalhou em todos os estados do pais, assim comecaram a surgir
diversos times.

Em 1925, o futebol ja era o esporte nacional (COELHO, 2009). Nos jornais,
revistas, programas televisivos e no radio j4 havia um espaco preparado e dedicado
a paixao brasileira. Segundo Coelho (2009), a populacdo se apaixonou ainda mais
depois da primeira conquista da selecéo, em 1914. O futebol se consolidou cada vez
mais, e o Brasil foi reconhecido como o pais do futebol.

Porém, o pais do futebol ndo era 0 mesmo para todos. O esporte que logo

encantou a populacgdo iniciou com um publico seleto.

Aguele que, no comeco do século XX, nascera como um jogo que era
praticado pela elite, passou a ser organizado por incontaveis clubes que
nasceram em todo mundo. No Brasil ganhou espaco, democratizou-se como
esporte, e é praticado por uma enorme quantidade de garotos, jovens e
veteranos (WITTER, 1996, p. 51).

Seja para jogar ou torcer, as mulheres foram excluidas do futebol, apesar
de que elas também se interessavam pelo esporte. Para Bandeira e Seffner (2018),
os estadios de futebol foram historicamente um espago masculino. Tal cenério faz
com que a participacdo feminina seja pouco representada, e quando representada é
tratada de forma caricata e com ideais de feminilidade.

Havia a existéncia de decretos oficiais, como relata Goellner (2005), que
afastavam as mulheres dos esportes. Tais legisla¢cdes informavam que determinadas
modalidades ndo podiam ter a participacdo feminina, barrando politicas de incluséo.
Apenas em 1979 houve a liberacdo das praticas esportivas, futebol e futebol de saléo,
pelas mulheres. Mesmo com a inclusdo feminina nos desportos, néo significou que
houve total aceitacdo da mulher, j& que as construcdes de género ja estavam inseridas
na sociedade.

Logo apds a regulamentagédo, surgiram times femininos de futebol. Porém,
os olhares sobre esses jogos eram diferentes dos jogos masculinos. A atragao
passava a ser a aparéncia, acarretando numa erotizacdo do corpo feminino, visto

como objeto.

Assim, estadios, ginasios, academias, parques e pragas sdo identificados
como locais sociais a espetacularizar os corpos das mulheres ressaltando
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alguns atributos designados como caracteristicos de seu sexo: a
graciosidade, a beleza e, sobretudo, a sensualidade (GOELLNER, 2005, p.
147).

Além de pouco reconhecimento e baixa remuneracdo, as atletas tiveram
que lidar com a supervalorizagdo de seus corpos e passaram a ser figuras sensuais e
erotizadas. De acordo com Mour&o e Morel (2005), durante os anos de 1980 e 1990
houve uma desmistificacdo da imagem das desportistas. A midia impressa traz uma
representacéo de musas esportivas a fim de tirar a imagem masculina das mulheres
gue competiam.

A insercdo das mulheres no futebol foi de forma lenta e gradativa, gerando
uma série de barreiras nesse meio. Ainda que hoje possa se dizer que a mulher faz
parte do meio esportivo, a pouca representatividade delas como técnicas, presidentes
e diretoras mostra que h& obstaculos para desempenharem esses papéis. Ferreira,
Salles, Mouréo e Moreno (2013) explicam que diversos fatores contribuem para essa
baixa representatividade. Desde preconceitos a baixos salarios. Os ideais de género,
frutos da construcdo da figura feminina, também séo citados, pois a autoridade é
associada a masculinidade, gerando mais cargos de tomadas de decisdes aos
homens.

Como em outras esferas, no esporte ndo é diferente. O mercado de
trabalho esportivo ndo conta com muitas mulheres, principalmente em posicdes de
comando. Técnicas, jogadoras, arbitras lidam com o preconceito e dlvidas sobre suas
capacidades.

Para elas, as dificuldades comecgaram a partir da percepcédo das pessoas que
apenas homens tém capacidade para serem técnicos. Elas afirmam que o
preconceito se faz presente e que o Brasil ainda é um pais muito machista.
Percebem, também, que persiste a concep¢do da mulher como sexo fragil.
Sucessivamente vem a falta de espaco e oportunidades para a insercao e

ascensdo de mulheres no cargo (FERREIRA; SALLES; MOURAO;
MORENO, 2013, p. 113).

Mas ndo s6 nos gramados elas produzem embates com os ideais
construidos pelo patriarcado. Nas arquibancadas as torcedoras lidam com o
machismo estrutural. Além de terem que se preocupar com o desempenho de seus
times, elas tém que lidar com o medo e assédio. Jornalistas esportivas lidam com um
cenario parecido, tendo que provar sua capacidade de entender sobre futebol. “Nao

importa a maneira, o olhar feminino € sempre muito mais sujeito a provacoes e
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reafirmagbes de sua legitimidade por conta simplesmente de ser mulher”
(STAHLBERG, 2011, p.100).

Pelo fato de futebol o ser um territorio considerado masculino, as mulheres
foram limitadas aos seus tracos fisicos. Goellner (2005) saliente que os ideais de
feminilidade fizeram com que a figura da torcedora fosse veiculada a sua beleza, a fim
de distorcer a relacdo mulher e futebol, uma vez que elas deveriam seguir padrdes de
beleza e delicadeza.

No jornalismo esportivo se encontra um namero menor de mulheres,
segundo Coelho (2009). E mesmo as que conquistam espago em programas
esportivos enfrentam barreiras com colegas e o preconceito da prépria audiéncia.
Bagatini (2018) analisa a presenca das mulheres nos programas esportivos. A maioria
estad como reporter, sem expor opinides. As que compde mesas-redondas sao pecas
mediadoras da conversa, apenas conduzindo os debates, e ndo contribuindo com
comentarios sobre as partidas.

Ha também um padrdo de beleza existente no jornalismo esportivo, as
jornalistas precisam estar sempre arrumadas e bem-vestidas, podendo ser
observadas apenas como enfeites para embelezar o cenario, reforcando estereétipos
gue mulher ndo entende de futebol.

O desenvolvimento de uma carreira profissional permite as mulheres uma
expressdo identitaria que, muitas vezes, ndo é compativel a identidade
rigidamente imposta como modelo feminino de comportamento e atua¢éo no
mercado de trabalho. H& um distanciamento entre a "identidade para si" e a
"identidade para o outro". A partir desse questionamento, infere-se a emersao
de conflitos originados por processos discriminatérios que levam muitas

mulheres a impossibilidade de acesso a determinadas carreiras ou insergao
em certos escaldes de sua propria area de trabalho (CHIES, 2010, p. 523).

Se dentro dos canais de jornalismo ja existem esses padrbes, nas
arquibancadas néo seria diferente. A mulher tem que provar que gosta do esporte.
“Tentar provar que seu interesse é verdadeiro passa, para essas mulheres, por
diversas dimensdes, como guestionamentos sobre nome dos jogadores, histéria do
clube, esquemas taticos e, claro, sobre as regras do futebol propriamente”
(STAHLBERG, 2011, p. 23).

O jornalismo que tem o intuito de melhorar a sociedade, pode desempenhar
0 oposto no jornalismo esportivo. Essa editoria é conhecida com matérias mais leves

e com cunho humoristico, mas, dependendo da forma de retratar a mulher, pode
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acarretar em um reforco de padrées sexistas e machistas. “O jornalismo esportivo,
assim como outras esferas da sociedade, submete mulheres a constrangimentos, sob
a justificativa do senso de humor e acaba naturalizando uma violéncia sofrida por elas
todos os dias” (BAGATINI, 2018, p.9), sendo comum o uso de adjetivos caracteristicos
aos tracos fisicos das torcedoras, e nao propriamente sua paixao pelo time e gosto
pelo futebol.

Para Coelho (2009), é evidente que ha menos mulheres na editoria de
esportes, mas que esse numero é reflexo da realidade das arquibancadas, ja que se
tem um maior publico masculino nos estadios. Essa pouca representatividade nas
redacdes se direciona a outros fatores.

No entanto, € que as mulheres na maior parte sdo encaminhadas para as
editorias de esportes amadores. E mais facil demonstrar conhecimento sobre

volei, basquete e ténis do que sobre futebol e automobilismo. Territérios onde
0 machismo ainda impera (COELHO, 2009, p. 35).

A linguagem leve e despretensiosa do jornalismo esportivo e o baixo indice
de profissionais mulheres comparadas aos homens contribuiram ainda mais para
enraizar os padrdes machistas no meio do esporte, e principalmente no futebol. Em
épocas de Copa do Mundo, é comum surgir quadros dedicados as mulheres, seja para
explicar a elas sobre as técnicas esportivas ou enquetes de qual jogador é o mais
bonito. Costa (2007) ressalta que muitas torcedoras se sentem constrangidas com tais
perguntas, afirmando que remeter ao porte fisico dos atletas é reforcar a falta de
competéncia feminina. Assim, as mulheres sao submetidas a perguntas superficiais,
e ndo de cunho técnico.

E comum que as torcedoras ndo ganhem muita visibilidade em matérias de
seus times. Elas costumam aparecer em acdes especificas de dia das mulheres ou
campanhas estratégicas dos clubes. Ao excluir as mulheres do meio esportivo, 0
jornalismo passa, mesmo que inconscientemente, uma mensagem, como cita Oliveira
(2018, p. 4): “O local da mulher no jornalismo esportivo € limitado, definido, roteirizado
e nao analitico”.

Da mesma forma que as mulheres enfrentaram obstaculos quando
comecaram a participar do mercado de trabalho, as que decidiram se juntar aos
homens nas arquibancadas lidaram com desaprovacdes e desconfiancas. Costa

(2007) analisa que foram inseridos dois padrdes as torcedoras. Uma imagem traz a
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mulher como acompanhante do marido, aquela que frequenta o estadio, mas nao sabe
nem o que € bola. A segunda é a famosa Maria-chuteira, ela ndo esté interessada no
jogo, e sim nos atletas e as condicdes econdmicas deles. Ambas as imagens
desvirtuam e desmerecem as verdadeiras torcedoras.

Os ideais de género vém se abrangendo, as mulheres estéo ultrapassando
os territdrios masculinos do futebol, mas mesmo com o incentivo dos clubes, as
torcedoras ainda enfrentam barreiras. Bandeira e Seffner (2018) descrevem que com
0s processos de elitizacdo e modernizacdo nos estadios ha investimentos para atrair
0 publico feminino. Apesar do aumento de torcedoras nas arquibancadas, ainda néo
h& alteracdo imediata nas construcdes de género.

Como as jogadoras, as torcedoras também chamam atencao pelos tracos
fisicos. Elas sdo elogiadas por enfeitarem as arquibancadas e podem ganhar
destaque sendo musas do time. Para Goellner (2006), o futebol faz parte da identidade
nacional, é necessario pensar e discutir o espaco feminino. Apesar do Brasil ser
considerado o pais do futebol, ainda ha muitas barreiras que as mulheres tém que

enfrentar para fazer parte desse meio.

4 METODOLOGIA

Esta pesquisa caracterizou-se como um estudo de caso, com
embasamento nas teorias feministas sobre os estudos de género e representatividade
da mulher. O estudo de caso é feito através da andlise, com intuito de interpretar e

compreender o objeto de estudo.

Visa conhecer em profundidade o como e o porqué de uma determinada
situacdo que se supde ser Unica em muitos aspectos, procurando descobrir
o que ha nela de mais essencial e caracteristico. O pesquisador ndo pretende
intervir sobre o objeto a ser estudado, mas revela-lo tal como ele o percebe.
O estudo de caso pode decorrer de acordo com uma perspectiva
interpretativa, que procura compreender como é o mundo do ponto de vista
dos participantes, ou uma perspectiva pragmatica, que visa simplesmente
apresentar uma perspectiva global, tanto quanto possivel completa e
coerente, do objeto de estudo do ponto de vista do investigador (GERHARDT;
SILVEIRA, 2009, p. 39 apud FONSECA, 2002, p. 33).

Foi realizada uma pesquisa com abordagem qualitativa, a fim de observar

os fatos que se encontram no objeto de estudo. Os objetivos sdo exploratérios, ja que
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visa buscar o porqué das coisas. Para a analise foram usados pesquisas bibliogréaficas
e 0 estudo de caso.

Ao fazer o estudo de caso pode se analisar a representatividade das
torcedoras catarinenses no quadro “partiu estadio”, exibido em 2014 pelo Globo
Esporte — SC. Foram analisados os quatro videos que se encontram disponiveis no
site® do Globo Esporte SC.

5 ANALISE

O presente estudo tem como objetivo analisar como é a representatividade
das torcedoras no quadro “Partiu Estadio”, exibido dentro do programa Globo Esporte
SC. Através das teorias de identidade de género e representatividade da mulher,
foram analisados os quatro videos do quadro que estdo disponiveis. A proposta
também visou identificar quais adjetivos sdo usados pelos apresentadores, se este
guadro tem relevancia jornalistica e contextualizar o conceito de representatividade
feminina no futebol.

O Globo Esporte é um programa esportivo da Rede Globo e foi criado em
1978, em que cada estado possui a sua propria grade. O objeto de analise é o Globo
Esporte SC de 2014. Os apresentadores eram os jornalistas Suyanne Quevedo e
Giovani Martinello. Durante o campeonato catarinense de 2014, o Globo Esporte SC
estreou um quadro para homenagear as torcedoras, o “Partiu Estadio”. No final de
alguns programas, os apresentadores se despediam e encerravam com imagens das
catarinenses que estavam presentes nas arquibancadas dos ultimos jogos. Cada
video tinha de um minuto a dois minutos, e mostrava em média 15 imagens das
torcedoras com musicas animadas ao fundo.

O primeiro episédio é a chamada do quadro, o titulo é “torcedora recebe
dicas para ficar ainda mais bonita nos estadios™, a duracédo é de dois minutos e
comecga com uma contextualizacdo da presenca das mulheres nas arquibancadas.
Este primeiro video € uma matéria, é citado que as torcedoras serdo homenageadas

no novo quadro, “Partiu Estadio”, e explica como serd o quadro. Dessa forma, a

3 Site onde se encontra os videos: https://globoesporte.globo.com/sc/video.
4 Link do primeiro episodio: https://globoesporte.globo.com/sc/video/torcedora-recebe-dicas-para-ficar-
ainda-mais-bonita-nos-estadios-3133803.ghtml.
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torcedora € colocada com certa estranheza, uma vez que o estadio é um espaco
legitimado para homens, foram criados padrdoes de feminilidade para as mulheres
continuarem sendo femininas, ja que eram vistas como transgressoras (GOELLNER,
2005).

Tais ideais de feminilidade fazem parte das construcdes de género, que
Buttler (2018) cita. Através delas, foi criada a imagem de que a mulher tenha que ser
feminina e preocupada com a beleza, como reforca o quadro. A reportagem da
jornalista, Alessandra Flores, comeca assim: “Elas sao lindas, encantadoras, loira,
morena, produzida, despojada. A beleza feminina esta por todos os lados e cada vez
mais presente, dividindo atenc6es de quem vai ao estadio s6 para assistir uma partida
de futebol” (GLOBO ESPORTE SC, 2014).

Usar adjetivos fisicos € uma forma de limitar a presenca feminina nas
arquibancadas (BANDEIRA; SEFFNER, 2018). Ao citar a aparéncia fisica das
torcedoras, o ato de torcer € desvinculado da mulher. Elas ndo s&o vinculadas aos
seus times, mas sim a sua beleza.

Enquanto a jornalista narra, passam imagens de 20 torcedoras. Apos isso,
a reporter leva uma torcedora do Avai, Ana Carolina, ao saldo de beleza para receber
dicas de producéao para o jogo de futebol, como mostra a figura 1. A imagem reforca
0s conceitos do mito da beleza (WOLF, 1992), o programa enaltece que a mulher
precisa se arrumar para assistir uma partida de seu time, enquanto com os homens

iISSO ndo acontece.

Figura 1: Torcedora recebendo dicas para se arrumar.

Fonte: Globo Esporte SC (2014)
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Outro ponto de andlise é a forma como trazem a imagem da torcedora,
“morena lindissima” (GLOBO ESPORTE, 2014) demonstrando que a aparéncia € mais
importante, fruto da imposicao social que Wolf (1992) retrata. Ao dizerem que Ana
Carolina é uma “torcedora apaixonada”, tenta se provar que ela gosta de futebol, que
ndo é apenas uma torcedora, diferente do tratamento com os homens, que séo
chamados apenas de torcedores. A mulher ndo é vista como parte da construcao
futebolistica, por isso sempre tem que provar que entende e gosta de futebol
(BAGATINI, 2018)

Assim como as atletas sofreram com a erotizagdo dos seus CcOrpos
(MOURAO E MOREL, 2005), as torcedoras também foram submetidas a padrdes
sensuais. Como pode se observar na figura 2, a imagem esta no angulo que
sensualiza a torcedora. Os padrdes explicados por Goellner (2006), surgiram para
desmistificar a relagdo da mulher com o futebol, pois ameacava as caracteristicas
construidas sobre o que era feminino, j& que o meio futebolistico € considerado um
territdrio masculino. Na figura 2, o angulo enaltece as nadegas e pernas da torcedora,
com isso, ela passa a ser retratada para os homens, ndo uma representacdo que as

mulheres se enxergam.

Figura 2: Torcedora entrando no saldo.

- .

Fonte: Globo Esporte SC (2014)
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O segundo video tem o titulo “Partiu estadio’ mostra as torcedoras de
destaque nas arquibancadas™, com duracdo de um minuto e 19 segundos, 0s
apresentadores explicam novamente sobre o quadro que ira homenagear as
torcedoras presentes nas arquibancadas. O apresentador, Giovani, comeca dizendo
“@ no Heriberto Hulse que se vé as arquibancadas mais floridas” (GLOBO ESPORTE,
2014). Outro esteredtipo que caracteriza a ideia de que mulher e futebol sdo opostos
(COSTA, 2007). Ao citar que a presenca das mulheres deixa mais florido, remete as
torcedoras como flores, delicadas e femininas, reforcando a visdo de que a figura
feminina esta pouco presente no meio esportivo. E as que se fazem presentes estao
para embelezar a arquibancada e ndo como parte da torcida.

A apresentadora complementa: “Vocé é daquelas que capricha no look, tira
foto no espelho, posta na internet, faz a sua parte para deixar os estadios mais
bonitos?” (GLOBO ESPORTE, 2014). Isso relaciona a figura da mulher a beleza, ndo
como parte da torcida que vai ao estadio para ver um jogo de futebol, ja que os ideais
de feminilidade construidos fazem com que as mulheres tenham que ser femininas
(SAFFIOTI, 2000). A frase destaca que quem deixa o estadio mais bonito é apenas
quem capricha no look. Apés a fala dos apresentadores, o quadro encerra com

imagens de mulheres se maquiando e arrumando, conforme as figuras 3 e 4.

Figura 3: Mulher passando batom.

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

5 Link do segundo episodio: https://globoesporte.globo.com/sc/video/partiu-estadio-mostra-torcedoras-
de-destaque-nas-arquibancadas-3108387.ghtml
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o vestido.

Figura 4: Mulher arrumand
O y w . N

v!'

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

Logo ap6s as imagens das figuras 3 e 4 sdo mostradas mais de 20
torcedoras, com uma musica ao fundo. Somente sete aparecem torcendo, as demais
sdo mostradas se arrumando, conversando, comendo e até beijando seus

companheiros, como mostra a figura 5.

Figura 5: Torcedora beijando.

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

O titulo do terceiro video analisado é “confira no ‘Partiu estadio’ o show das
torcedoras nas arquibancadas™. A duracdo é de um minuto e um segundo, 0s
apresentadores fazem uma breve fala. Suyane inicia “enquanto os jogadores suavam
a camisa, as torcedoras davam um show nas arquibancadas”. Giovani cita “as

meninas que capricharam no look, agora tém espago garantido aqui no Globo Esporte”

6 Link do terceiro video: https://globoesporte.globo.com/sc/video/confira-no-partiu-estadio-o-show-das-
torcedoras-nas-arquibancadas-3113649.ghtml
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(GLOBO ESPORTE, 2014), adjetivos exaltando fatores estéticos das torcedoras
fazem parte da construcéo social fruto do patriarcado.

Boris e Cesidio (2007, p. 460) discorrem como o sistema capitalista oprimiu
as mulheres em padrbes de beleza. “Modelos de corpo também seguiram as
mudancas significativas da historia e da cultura, sendo orientados pelos interesses do
sistema capitalista”. A partir desse cenério, o quadro reitera que apenas as torcedoras
gue se arrumam e seguem os padrdes impostos pela sociedade (SAFFIOTI, 2000),
se destacam e merecem aparecer no quadro.

Logo apos suas falas, os apresentadores se despedem e surgem na tela
as imagens de 15 torcedoras que estavam presentes nas arquibancadas, apenas uma
aparece torcendo. O video também é acompanhado de uma trilha sonora animada.
As mulheres retratadas no quadro, ndo recebem voz, e muito menos séo perguntadas
sobre o desempenho de seus times na rodada.

Somente suas imagens s&o veiculadas, como mostram as figuras 6 e 7. E
anulado o fato delas gostarem ou entenderem de futebol (BAGATINI, 2018). As
historias, sentimentos e opinides das torcedoras ndo entram em nenhum momento,
somente 0s seus tracos sao exaltados, reforcando a imagem de que mulher ndo sabe
nem o que € impedimento.

Wolf (1992) relatava que adjetivar as mulheres com conceitos de beleza
era uma jogada politica. “Quando se atrai a atengao para as caracteristicas fisicas de
lideres mulheres, essas lideres podem ser repudiadas por serem bonitas demais ou
feias demais”, (WOLF, 1992, p.90). Assim, a atencao era desvirtuada e o que as
lideres pregavam era diminuido.

Esse cenario contribui para o futebol continuar sendo predominantemente
masculino, pois as torcedoras séo representadas para os homens, e ndo para elas
mesmas. Goellner (2005, p. 143) explica essa dissociacédo da figura feminina com o
esporte, “entre o futebol e a masculinizagdo da mulher e naturalizagdo de uma
representacéo da feminilidade que estabelece uma relagéo linear e imperativa entre

mulher, feminilidade e beleza”.
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Figura 6: Torcedoras presentes na arquibancada.

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

Figura 7: Torcedoras na partida de futebol.

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

No jornalismo esportivo, a presenca das mulheres € menor (COELHO,
2009), o que ainda se torna um ambiente majoritariamente de homens. A figura da
torcedora no quadro é um recorte da realidade do jornalismo esportivo. Outro ponto
gue o autor traz é a de que a mulher precisa provar muito mais que entende do
esporte, porque “qualquer deslize é muito mais criticado do que uma falha cometida
por um homem (BAGATINI, 2018, p. 3)".

Por isso, € comum que as mulheres aparecam, apenas como mediadoras
dos debates, acompanhantes de namorados ou marias-chuteiras (COSTA, 2007),
como é observado nas imagens 8 e 9. A figura da mulher no jornalismo esportivo
fortalece a ideia de que elas ndo entendem de taticas, desempenho e regras do

esporte.
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Figura 8: Torcedora acompanhada de um homem.

s \l

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

Figura 9: Torcedora com rapaz ao lado

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

No quarto episodio analisado a chamada é “confira imagens das torcedoras
que deixaram a quinta rodada do Catarinense mais bonita”’, a duracdo é de 47
segundos. Suyane inicia “[..] com as imagens de quem deixa as arquibancadas dos
estadios mais bonitas” (GLOBO ESPORTE, 2014). As mulheres sempre foram
exaltadas por sua beleza e corpos. “As mulheres ndo passam de “beldades” na cultura
masculina para que essa cultura possa continuar sendo masculina. Quando as
mulheres na cultura demonstram personalidade, elas ndo sdo desejaveis (WOLF,
1992, p.77)".

A fala de Giovanni faz outra mencédo a ditadura da beleza (WOLF, 1992),
ele cita “sao as torcedoras que fazem questédo de se arrumar para torcer pelo time do
coracao” (GLOBO ESPORTE, 2014). Mais uma vez, a torcedora € colocada como

enfeite de arquibancada. Elas precisam se arrumar para se destacarem no meio do

7 Link do quarto video: https://globoesporte.globo.com/sc/video/confira-imagens-das-torcedoras-gue-
deixaram-a-quinta-rodada-do-catarinense-mais-bonita-3137409.ghtml
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futebol. A valorizacdo de seus tragos fisicos ocorre como forma de desmistificar a
presenca da mulher no universo masculino.

Neste episodio, 19 torcedoras aparecem, com a trilha ao fundo. A presenca
da mulher no futebol representa ameacas para as construcdes de género, “ameaca
porque chama para si a atencdo de homens e mulheres, dentro de um universo
constituido e dominado por valores masculinos e porque pde em perigo algumas
caracteristicas tidas constituidas da sua feminilidade” (GOELLNER, 2006, p. 89).

Figura 10: Torcedora mexendo no celular.

Fonte: Globo Esporte SC (2014)

As torcedoras mostradas aparecem torcendo, conversando, acenando,
comendo, mexendo no celular (figura 10), distraidas, mas nenhuma é retratada na
hora da partida, prestando atencéo no jogo. Novamente reforcando que as mulheres
nao vao aos estadios para ver o seu time, ou ndo prestam atencédo no decorrer das
partidas. Elas sé&o representadas como parte da arquibancada, mas ndo como pecas
dentro do mundo futebolistico (GOELLNER, 2006).

6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como base as teorias feministas de construcdo de
género, possibilitando uma imersdo delas no jornalismo esportivo com o quadro
“Partiu Estadio” do Globo Esporte SC de 2014. A partir disso foi construida a visao
académica da representacdo das mulheres do mundo esportivo por meio do
jornalismo. O estudo visa responder a pergunta problema: como é a representacdo da

mulher no quadro “Partiu Estadio”?
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A representacdo das mulheres no quadro reforga os conceitos de que as
torcedoras sao retratadas de forma caricata (BANDEIRA E SEFFNER, 2018), pois
elas ndo foram vistas como pecas que torcem e fazem parte do jogo, e sim como
mulheres bonitas que enfeitam arquibancadas e chamam atencao dos homens. Logo,
ndo ha relevancia para o jornalismo, que busca acrescentar a sociedade. O quadro
contribuiu para reforgar e fixar ainda mais padrdes que limitam a presenga feminina
nos estadios.

Um dos objetivos especificos € identificar adjetivos que traziam para
caracterizar as torcedoras. A partir da anélise dos videos, a pesquisadora conseguiu

identificar que os apresentadores reforcavam frases como: “lindas mulheres”, “as
torcedoras que mais se destacam”, “arquibancadas floridas” e “beldades do mundo da
bola”.

Uma vez que a construgdo de identidade feminina foi produzida a partir de
um cenario masculino (WOLF 1992), a mulher foi inserida na sociedade através de
ideais de feminilidade que atraissem os homens. No futebol, meio masculino, as
torcedoras passaram a serem vistas por sua aparéncia, a fim de desmistificar sua
presenca nas arquibancadas. Como € mostrado no quadro, as mulheres néo
ganharam destaque pelo jeito que torcem e sim pela sua beleza.

Outro ponto concluido € de que o quadro ndo foi produzido para as
torcedoras se enxergarem e se sentirem representadas pelas imagens que foram
veiculadas, uma vez que, as mulheres foram mostradas segundo os ideais de
feminilidade (BUTTLER, 2018). Elas eram citadas como “beldades” e “lindas”, a partir
dos padrdes de beleza e constru¢des sociais do que é ser mulher. Como Wolf (1992)
citava, através de adjetivacbes sobre a aparéncia, eram anuladas as opinides,
vivéncias e crenc¢as das mulheres, apenas ser bonita ou feia ditava o que elas eram e
que lugar na sociedade ocupariam.

Através da pesquisa bibliografica, foi possivel concluir que o jornalismo
esportivo ainda projeta uma barreira na relacdo mulher e futebol. Essa barreira se faz
presente nos cargos das jornalistas, no tratamento com as torcedoras e na baixa
visibilidade das atletas. O jornalismo como papel social deve trabalhar para inserir a
mulher de forma natural no contexto esportivo.

O siléncio também se fez presente no quadro, as torcedoras nao receberam

voz, apenas suas imagens foram veiculadas. Ao invés de retratar a torcedora como
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mulheres bonitas, os meios de comunicacao deveriam contar histérias sobre a paixao
dessas torcedoras e deixarem elas opinarem sobre o desempenho de seus times, uma
vez gque o jornalismo tem a esséncia de ouvir os lados da historia e contribuir para que
todas as classes tenham o poder de se expressarem.

O presente trabalho permite concluir que as torcedoras foram
representadas de maneira distorcida e caricata, como Bandeira e Seffner (2018)
discorriam. O quadro “Partiu Estadio” retratou as torcedoras como “enfeites de
arquibancada”, sem participacdes relevantes na partida de futebol.

Em 2021 sdo mais comum discussdes de género e patriarcado. Hoje, um
quadro desse seria menos aceito, ja que a internet também tem voz e opinibes sobre
0s meios de comunicacédo. Para futuras pesquisas, o trabalho deixa a sugestao de

analisar outros quadros destinados a torcedoras.
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